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Méthodologie

Une étude quantitative longitudinale menée sur le panel digital m:;/voic

Représentativité

Panel représentatif de la population régionale dgée de 18 a

Tirage au sort au sein du panel selon des quotas INSEE :

Lieu de résidence (commune)
Catégorie socioprofessionnelle
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Fiabilité et controle qualité du panel

Les panélistes sont authentifiés lors de leur inscription (preuves
d’identité fournies)

Un dispositif de contréle qualité strict est appliqué tout au long
de la collecte :

Détection des réponses incohérentes ou systématiques
Exclusion des comportements suspects via des logiciels
spécialisés.

Les panélistes répondent :

Au moment qui leur est le plus propice, favorisant des réponses
réfléchies et fiables.

Dans un cadre rémunére, garantissant 'engagement et la

régularité de participation.




Méthodologie

Une étude quantitative longitudinale menée sur le panel digital m;§/voi5ce

Collecte des données

Les panélistes sont interrogés sur :
Le détail de leurs séjours et/ou excursions réalisés sur le
mois écoulé

Les individus n’ayant réalisé ni séjour ni excursion :
Ne sont pas interrogés sur le détail mais restent intégrés a
I'échantillon global

Mois Nombre de répondants
Aout 2025 603
Septembre 2025 676
Octobre 2025 590
Novembre 2025 583
Décembre 2025 554
Janvier 2026 690
Février 2026 733
Mars 2026 649
Avril 2026 607
Mai 2026 613
Juin 2026 643
TOTAL 6941

Z
&=

\\‘\‘\”I///////

7

[y, 2
S

iy

974

Mesure de l'incidence et projections

Calcul de l'incidence :
% de personnes ayant déclaré au moins un séjour ou une
excursion rapporté a I'ensemble de I'échantillon interrogé

Cette incidence permet de :
Mesurer la pénétration réelle des séjours et excursions
Eviter une surestimation des comportements

Les estimations globales reposent sur :
L'incidence observée
Les données déclaratives (fréquence, durée, dépenses)

Elles permettent d’estimer :
Le nombre total de s€jours et d’excursions

Les dépenses touristiques totales a I'échelle de la population

régionale
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Les chiffres clés (aout 2025 a juin 2026)

excursions (€)

S2 2025 S1 2026
(5 mois) (6 mois) Total

/A~ Nombre de

ssjours 2 078 447 2 486 677 4 565 123
Recettes des

Q ejours (€) 78046 574 110503905 188 550 479
Nombre 9 565 692 9 866 573 19 432 265
d’excursions

@ Recettes des 258 182 973 290 425807 548 608 779
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Eléments de contexte
Trois facteurs de contexte éclairent les évolutions de la période :

Sortie de I'épidémie de chikungunya. Le 1¢r semestre 2025 (hors période d'étude) a été U n

marqué par une épidémie majeure :

Pic fin avril 2025, prés de 450 000 Réunionnais touchés, soit pres d'un habitant sur deux, contexte

aggravee par le cyclone Garance (fin février 2025). Le démarrage de I'étude (aolt-septembre q Ui

2025) coincide avec la décrue et un net rebond de I'activité de plein air, qui gonfle la moyenne .

du S2. impacte la
2 Guerre au Moyen-Orient et choc carburant. demande

La guerre américano-israélienne contre I'lran (déclenchée le 27 février 2026) fait bondir le prix locale.

du baril en deux semaines (fermeture du détroit d'Ormuz). Répercussion a La Réunion, ou les
carburants sont fixés mensuellement : +33 % sur les produits pétroliers en avril 2026 (gazole
+52 c/L). Effet direct sur I'excursion, pratique automobile, sur la fin du semestre.

3 Pouvoir d'achat.
Inflation contenue (+1,2 % sur un an en avril 2026) mais tirée par I'énergie ; I'alimentaire recule
(-2,9 %), soutenant légerement le budget des ménages. La demande locale reste une pratique
d'arbitrage temps / budget / effort.

mthq%ﬂﬁjﬁ? © Analysis Kantar 2026




Une dynamique de marché plutét stable et saisonniéere

La clientele touristique locale représente un volume important et fluctuant selon les périodes :  H§Jy premier
chaque mois, environ 4 Réunionnais sur 10 réalisent un séjour et prés de 7 sur 10 une

excursion. A périmétre mensuel comparable (le S2 2025 ne couvrant que 5 mois, le S1 2026), semestre
la période est stable et sans changement de nature : la participation s'élargit (+11,8 % de stable et
partants en séjour, +2,5 % d'excursionnistes) mais l'intensité mensuelle se rétracte. sans
. | | | changement
Les séjours progressent en valeur (+18 %/mois de recettes) tandis que les excursions, coeur
du marché, se tassent en volume (-14 %/mois) et en recettes (-6 %/mois). de natu re
Plus de Réunionnais qui consomment mais moins fréquemment : -10 % de fréquence sur
les séjours, -16 % de fréquence sur les excursions.
ﬁt Ce reflux n'est pas un désamour mais un arbitrage sous contrainte :
L\ choc carburant d'avril 2026 (guerre au Moyen-Orient), pouvoir d'achat, et normalisation aprés
Jq};@ I'activité exceptionnelle de I'été austral 2025 (sortie de I'épidémie de chikungunya).

mthq%ﬂﬁjﬁ; © Analysis Kantar 2026




5 sighaux cohérents sur plusieurs mois consécutifs, a confirmer sur I'année pleine

Les excursions diffusent les fréquentations hors des bastions Ouest/Sud. Le Sud recule (32 % — 30 - plus de lien
%) pendant que le Nord (22 % — 24 %, 27 % en mai-juin) et I'Est (11 % — 13 %) progressent : les zones social
sous-captées commencent a s'activer.

montrent une demande qui se transforme : Cing signaux
1 Le séjour s'individualise. Le couple recule (45 % — 39 %), le solo progresse (20 % — 25-27 % au T2 .
2026) : les nouveaux partants sont plutdt seuls et occasionnels. - plus individuel
2 L'hébergement « trade down ». La part de I'hétel s'érode sur le dernier trimestre (18 % — 12 %), les - plus regardant a
options les moins chéres progressent, I'arbitrage budgétaire se durcit. la dépense
3 Le séjour se polarise en valeur. Les activités payantes progressent (25 % — 30 %) en méme temps que .
les séjours avec « zéro activité » progressent (44 % — 48 %). Les séjours concentrent la propension a - plus polaire
dépenser plus que les excursions. (soit moins
. S
Les événements sociaux comme motif de déplacement. Les « loisirs » s'érodent en fin de période de d’activite ou
premier semestre au profit du motif religieux (jusqu'a 11 % en mai-juin) et de I'utilitaire (santé) : le hors- plus d’activités
saison se justifie par le lien social plus que par lI'agrément. payantes)

Plus large
diffusion des
flux

mthq%ﬂﬁjﬁg © Analysis Kantar 2026




Des opportunités a saisir ...

Fil directeur : passer du volume a la valeur et a la fréquence, mieux capter chaque
séjour, faire revenir chaque excursionniste.

Travailler les

o - packages

hm¢ P, 5 {ag personnalisés
Faire du séjour le Fidéliser Proposer deux Ouvrir le Nord et selon les
moteur de valeur. I'excursionniste. formats de séjour. I'Est. profils et les
Proposer des Des offres « A deux ou en Mettre en avant rédions
activités payantes simples, peu solo » sur les ponts des occasions de g
simples, chéres et et jours fériés ; « sortie, la ou la
packagées avec le répétables, pour en famille » sur les demande
séjour, dont les relancer la vacances progresse alors
sites fréquence des scolaires. que l'offre reste a
emblématiques sorties. 'Ouest.

(Volcan, Maido)
encore délaissés.

mthq%ﬂﬁjﬁ? © Analysis Kantar 2026
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Plus de partants,
mais pas plus de
séjours : la
participation
s'élargit, la

fréquence baisse.

Moyenne Mensuelle — séjours de aoit 2025 a juin 2026
le nombre de séjours reste stable : chaque partant voyage moins souvent (2,0 — 1,8

et la hausse des recettes.

{ /~\— Total

C]OD
DﬂD

44%

Séjours

S2 2025

41%

S1 2026

46%

Nombre de Réunionnais
partis au moins une fois en
séjour a la Réunion (18/65
ans) — moyenne mensuelle *

206 635

230 995

Estimation du nombre de
séjours — moyenne
mensuelle *

413 270

414 446

Dépense moyenne du
ménage par mois pour tous
les séjours (80 € par
individu) *

193 €

205 €

% ayant effectué un séjour
dans un hébergement
marchand

27%

26%

Estimation du nombre de
séjours en hébergement
marchand — moyenne
mensuelle *

111 583

108 337

séjour/mois). La dépense mensuelle par ménage monte a 205 € (+ 6 %), portée par l'inflation

S1 2026

Part des dépenses moyennes mensuelles par ménage

% dépenses
Activités
17%

% dépenses
Hébergement
47%

% dépenses
Restauration
36%

Base = dépenses totales - Séjours

* Moyenne des semestres

© Analysis Kantar 2026



Les excursions se
tassent : toujours autant
d'excursionnistes, mais
moins intensément.

La fréquence passe de

5,7 sorties a 4,8 sorties
par personne et par
mois.

Moyenne Mensuelle — excursions de aout 2025 a juin 2026

Le nombre d'excursionnistes est quasi stable, mais le nombre de sorties recule nettement
(1,91 M — 1,64 M/mois, -14 %). La dépense mensuelle par ménage progresse légérement (74
— 78 €, +5 %) et reste trés concentrée sur la restauration

Total
68%

O
%

Excursions

S2 2025

67%

S1 2026

69%

S1 2026

Nombre de Réunionnais ayant
réalisé au moins une excursion a
la Réunion (18 65 ans) —
moyenne mensuelle *

337 672

Part des dépenses moyennes mensuelles par
ménage

346 072

Estimation du nombre
d’excursions — moyenne
mensuelle *

1913 138

% dépenses
Activités et
shopping
29%

1 644 429

Dépense moyenne du ménage
par mois pour toutes les
excursions — moyenne
mensuelle (29 eur par individu)
*

74 €

78 €

78 €

% dépenses

% ayant effectué une excursion
payante

20%

Restauration

20% 7%

Estimation du nombre
d’excursions avec une activité
payante — moyenne mensuelle *

384 946

315182

Base = dépenses totales - Excursions

* Moyenne des semestres

© Analysis Kantar 2026
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Evolution des séjours a il Réunion entre aoit 2025 et juin 2026

m % ayant effectué au moins un séjour a la Réunion

m % ayant effectué un séjour en hébergement

marchard
529 187
Aout 2025 LAY/ 486 852 487 860
Septembre 2025 NIRRT 423350
403190 392 607 395 127
383031 370 431 377991 368415
Octobre 2025 NIRRT
Novembre 2025 HERELANNNZCAN
246 251 251
231 291 it
Décembre 2025 44 0% | 201 588 201 e 211 9 206
7
Janvier 2026 412% 0% |
Février 2026 41% 8%, |
Mars 2026 49% % | . o o o
& F P P PSS
. . > ¢ <@ ¥ o & & 2 O e D
Avril 2026 0% 7 oS O(}o A@@ -606@ 5’1§$ {(@ N \s A\ S
2 SRS
Mai 2026 A 89 |
m Nombre de Reunionnais partis au moins une fois en séjour a la Réunion (18
- 65 ans)
Juin 2026 KL/

m Estimation du nombre de séjours

© Analysis Kantar 2026 17



Un volume d’excursions
en baisse au premier
semestre 2026 par rapport
au second semestre 2025.

Cette baisse s’explique
par une diminution de la
fréquence de départs en
excursion.

Le nombre moyen
mensuel de Réunionnais
réalisant une excursion
progresse de 3 % par

rapport au deuxiéme
semestre 2025

Plus de partants, mais pas
plus d’excursions : la
participation s'élargit, la
fréquence diminue.

Evolution des excursions a La Réunion entre aott 2025 et juin 2026

m % ayant effectué au moins une excursion ala
Réunion

u % ayant effectué une excursion payante

Aout 2025 KL (A

Septembre 2025 59% 0%
Octobre 2025 7T L7
Novembre 2025 IV CANENETLA
Décembre 2025 KL/
Janvier 2026 I
Février 2026 L7 1A
Mars 2026 59%, 3
Avril 2026 L/ Vi
Mai 2026 071/
Juin 2026 500

2281059555 614

1929 266 1962 529
1746 318 1773 534
1629 897 ey 522,
1383 447
7| 317 l I

Ve &° S
05& &q, @H& @(9 «QJ , e}q/ ‘ e‘q’ LN fb\ \0
WO &Sy Yy
& I ¥
2 09

m Nombre de Reunionnais partis au moins une fois en excursion a la Réunion
m estimation du nombre d'excursions

© Analysis Kantar 2026 18
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Les séjours : Moins d’'un Réunionnais sur deux a passé au moins une nuit hors de son domicile sur la

peériode, majoritairement au sein méme de l’ile.
Les séjours hors Réunion restent marginaux et reculent au fil des mois (10 % en aolt — 6 % en juin), confirmant

une dynamique avant tout locale et saisonniére. Le flambée des prix du transport aérien renforce ce repli sur l'ile.

%

54%
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Le motif du séjour

Les Réunionnais partent presque autant pour voir la famille que pour les vacances. Le non-marchand domine :
I'nospitalité familiale est la clé de voute du séjour local.

Quel était le motif principal de ce séjour - L€S motifs religieux REUCESESERyeliigelylyleierlNe CReES eV g
montent en fin de

. . Evénement
Visiteades  Evénement religieux culturel période (jusqu'a 11 % Bt CE s
amis ou a (baptéme, mariage, (concert, . e . mois
des messe, ...); 6% festival, fatede €N Mal=juin, saison

membres de ill 5 2% H % :
la famille; w2 des communions et  [ERTREEREY affa'res

0, - T .
e % n sportive; mariages) Sors: vacances, 3% 41% 4% 8% 4% 4%

Visite a des amis ou a
des membres de la 38% 47% | 41% | 39% | 45% | 44% | 39% | 37% | 43% | 38%
famille

/
=
‘ Santé (cure,

soins); 1%

PrOfeSSﬂornje Ea/ér]erTKant na“gieljx |||||||‘|||||I‘llllll\|||||||‘llllll\|||||||‘|||||I‘||||||\|||||||‘||||||
| / affaires; (baptéme, mariage, 4% [ 6% | 7% | 5% | 5% | 4% | 2% | 6% | 6% | 11%
3% messe, ...)

Evénement culturel

(Concert’ feStivaI’ féte

de village)

Loisirs,
o WMWM%EMMMMMMH%
détente;

1% 1%

45% Santé (cure, soins) 1% 2% | 1% 19 19

()

()

Analysis Base = Total des Séjours .
(— |<zmn et ! © Analysis Kantar 2026 21
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Détails du séjour :

En week-end ou en période de
pont (57 % des séjours), vécu en
couple ou en solo, et des
retrouvailles familiales
multigénérationnelles pendant les
vacances scolaires (décembre :
enfants 41 %, autres membres
de la famille 20 %, au plus haut
de 'année).

Fait nouveau : le séjour
s'individualise au fil de la période

: le solo passe de 20 % a 25-27
% au T 2 2026 tandis que le
couple recule (45 % — 39 %),
signe que l'élargissement de la
participation est porté par de
nouveaux partants solitaires et

occasionnels.

%

Deux cibles d'offres distinctes en découlent : formats courts
formats « tribu » pendant les vacances scolaires.

Pendant la
semaine ?
18%

A l'occasion d’'un
week-end ou d'un

week-end

prolongé ou d'un

jour férie¢ ?
57%

Avec d’'autres
membres de
votre famille :
parents,
freres et
soeurs, ...
12%

Avec au
moins I'un de
vos enfants
qui vit encore
avec vous
30%

Ce séjour s’est-il déroulé :

Avez-vous effectué ce séjour ...

Avec des amis
7%

\
\ Seul(e)

16%

Pendant une
période de
vacances
scolaires ?

25%

Avec votre
conjoint
35%

PN

« escapade a deux » sur les ponts,

Ce séjour
s’est-il
déroulé :

Aout
25

SEP
25

OCT
25

NOV
25

DEC
25

JAN
26

FEB
26

MAR
26

AVRIL
26

MAI
26

JUIN
26

Pendant une
période de
vacances
scolaires

40%

7%

21%

5%

46%

41%

19%

21%

16%

19%

14%

A I'occasion
d’'un week-
end ou d'un
week-end
prolongé ou
d'un jour férié

45%

1%

62%

2%

40%

42%

53%

58%

63%

62%

61%

Pendant la
semaine

15%

21%

17%

23%

14%

17%

27%

21%

21%

19%

25%

= —

Avez-vous
effectué ce
séjour ...

Aout
25

SEP
25

OCT
25

NOV
25

DEC
25

JAN
26

FEB
26

MAR
26

AVRIL
26

MAI
26

JUIN
26

Seul(e)

21%

19%

20%

24%

18%

19%

22%

25%

27%

21%

26%

Avec votre
conjoint

45%

48%

48%

41%

43%

39%

40%

36%

40%

41%

40%

Avec au
moins I'un de
vos enfants
qui vit encore
avec vous

40%

39%

37%

32%

41%

37%

31%

36%

34%

36%

33%

Avec d’'autres
membres de
votre famille :
parents,
fréres et
soeurs, ...

15%

13%

14%

17%

20%

16%

16%

17%

14%

18%

15%

Base = Total des Séjours

© Analysis Kantar 2026




Hébergements : 73 % des séjours reposent sur un hébergement non marchand, principalement chez des amis ou de la
famille (56 %). L'nébergement marchand reste minoritaire (27 %) et concentré sur I'hétel / résidence de tourisme (15 %). Fait
nouveau, cohérent avec le contexte : la part de I'hétellerie marchande s'érode au fil de I'année, la baisse se concentrant sur le
dernier trimestre (= 18 % en 2025 — 12 % au T 2 2026).

Type d'hébergement

Hébergement
marchand; 27%

Hébergement non
marchand; 73%

Aout| Septembre | Octobre |Novembre | Décembre

Hébergement 0 o . 0
marchand 34% 25% 32% 25%

Hébergement o
non marchand °

JUIN 26

Hébergement . 3 . i ]
marchand 26% 28% 27% 23% 28%
7

Hébergement

o
non marchand | 74%

Quel était votre mode d’hébergement principal ?

Chez des amis / de la famille =56%

Résidence secondaire / maison, appartement de vacances [=5%
Hotel / Résidence de tourisme = 45%:

Chambre d’hote =8%

Gite (hors gite de randonnée), location saisonniére, me ublé. . =5%

Gite derandonnée 1%

Structure de comité d’entreprise [=1%

Camping, dans un camping payant [=1%

Tente, en bivouac (en dehors d’'un camping payant) [=49%,

Autre |[=9%

Aout 25 | SEP 25 | OCT 25 | NOV 25 | DEC 25 | JAN 26 | FEB 26 | MAR 26 |AVRIL 26| MAI 26 | JUIN 26

57%

-

Chez des amis / de la famille

Résidence secondaire / maison, appartement
de vacances

Hotel / Résidence de tourisme

Chambre d'héte

s (hors glte . randonnee)’ oeaten

saisonniere, meublé touristiqgue
-
00
1%

4% 3% 5% 9%

Gite de randonnée 1% 1%
Structure de comité d’entreprise %

Camping, dans un camping payant -

Tente‘ gl (en detors g e °%

payant
Autre 6% 3 1% 9% 0% 12% 10% 9% 12% 10%

Analysis
aarruarecr ICANTAR Toas
2025

Base = Total des Séjours
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La restauration

Pendant les séjours, 42 % des Réunionnais mangent chez la famille ou les proches et 24 % préparent eux-mémes leurs repas
. le restauration traditionnel (18 %) et la restauration rapide (13 %) jouent un réle d'appoint. La restauration traditionnelle
diminue au fil de I'étude (18 % — 17 %) au profit du repas gratuit.

Pendant votre sé&jour, vous étes-vous Ur‘Ie I’EStaUl'?tion Pendant votre séjour, vous étes-vous restaure :
restauré : trés domestique
En achetant de

et maltrlsee' Aout 25 | SEP 25 | OCT 25 |NOV 25| DEC 25 | JAN 26 | FEB 26 | MAR 26 MAI 26 | JUIN 26
e o Dans un restaurant
méme votre repas; P .
D 24% P Jai toujours mangé (classique / traditionnel) | 22% |21% |[17% [17% [13% [18% | 16% | 18% | 16% | 19%
atnzlune gratuitement sur Sur place
able mon lieu
d’héte / hé Dans un restaurant
une (c:ihrzeezbgr?:rmﬁg‘t g; (classiqu_Jte/traditionnel), 8% [|10% (10% | 9% | 7% | 8% [10% [10% | 9% | 8%
ferme amis; 42% a emporter

auberge / Dans un lieu de
e Dans un ;ijg;féf%gif;ﬂgérie 15% | 12% |15% |10% | 8% |13% [15% [11% [15% [11%
un gite... \ (classique / fast-food ,
e traditionnel)O Dans une table d’hote /
g~ surplace18% inefemeauberge /el 3% | 2% | 4% | 3% | 2% | 2% | 2% | 2% | 2% | 2%
montagne
Q Dans un En achetant de quoi
Dans un lieu de — restaurant préparer vous-méme 28% |20% |25% |24% |25% |25% |24% (24% |[28% |23%
restauration rapide : (classique / votre repas
snack bar, traditionnel), a J'ai toujours mangé
boulangerie, fast- emporter; 9% gratuitement sur mon
food; 13%

lieu d’hébergement ou

chez la famille, les amis

Analysis Base = Total des Séjours .
— |<zmn et ! © Analysis Kantar 2026 24
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Les Activités : le séjour montre une vraie montée de la consommation d'activités payantes (25 % au S2 2025 — 30 % au

S1 2026, pic 36 % en février). Mais, dans le méme temps, la part de séjours sans aucune activité structurée progresse aussi en
fin de période (44 % — 48 %). Le séjour se scinde en deux profils : un séjour « expérience » qui accepte de payer, et un séjour
« déconnexion » qui ne consomme rien.

Au cours de votre séjour, avez-vous Aout 25| SEP 25 [0CT 25|NoV 25|DEC 25| JAN 26 | FEB 26 [MAR 26 A\g'L MAI 26 [JUIN 26
pratiqué les activités suivantes :

Randonnées, marches, promen , bal b r a
Pique-nique, évenement famlhal - 15%

10%

Evénements culturels (concerts, festivals, fétes de| %
villages, animations...)|
Activités de découverte (musée, jardin, aquarium, 2%
fermes...)|
Sorties nocturnes (bar, discothéque, karaoké, dine ) 5
dansant) o

— — — ™,
Activités « Air » : parapente, survol hellciz)c;;i;enr%tgur . ) ) ) 1% 2%

Type activités

Activités
Aucune payantes;
activité; 29%
45%

Activités
non
payantes;
36%

SEP | O NOV | DEC | JAN | FEB | MAR |AVR

25 25 25 25 26 26 26 26
25% / 24% 24% 31% 31% 24% 29% 31%
payantes

4%

Activités « Terre » : sortie équestre, VTT, parcours q 1 29 29
acrobatique, golf... o o

Activités « Mer » : surf, jet ski, péche au gros, sortie|
. A . 2 4% 4%
bateau, observation de cétacés, plongée...

Activités « en eaux vives » : canyon, randonnée 10 19 2%
aquatique, canoé kayak .. 6 g

Piscine / parc aquatique 6% 4% 4%

Activités de shopping pour des achats de cadeaux|
souvenir / confiseries locales / produits du terroir / 7 7% 9%

vannerie / artisanat

Divertissement (Cinéma, Théatre ou salle de spectacle,
Casino, Bowling...), &% 50/ S o

50%

Analysis B = Total des Séj .
[ I(I\Z:ITAR ase = ol des sejours © Analysis Kantar 2026 25
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Au cours du mois précédent, hors trajets quotidiens pour
votre travail, avez-vous réalisé une ou plusieurs sorties sur la
journée ou la soirée, a la Réunion, en dehors de la commune

0 O ou vous résidez ?
— R
K/JA/ Non
32% Oui

68%

Non  27% 31% 34% 39% 37% 34% 34% 31% 28% 30% 31%

' Aout25 SEP25 OCT25 NOV25 DEC25 JAN26 FEB26 MAR26 AVRIL 26 MAI26 JUIN 26
— Q Oui  73% 69% 66% 61% 63% 66% 66% 69% 72% 70% 69%

Analysis . o7
e KANTAR - [~ Base = total interviewés par mois (échantillon national pondéré) © Analysis Kantar 2026
2025



Au fil des mois, le motif « loisirs » s'effrite (66 % en début d'étude — 56 % au T 2 2026) tandis que les
motifs « visite famille » et surtout « santé » progressent (santé 3 % — 5-6 %) : I'excursion sert de plus en

26

Déta"s des plus a des déplacements semi-utilitaires (soins, rendez-vous familiaux), pas seulement au plaisir.
. Conséquence : la part la plus « plaisir » se réduit, ce qui accentue la sensibilité au colt du carburant du
excursions : printemps 2026. En comptant le temps de transport, combien de
Prés de 8 . 10 temps a duré cette sortie / excursion ?
rés de 8 excursions sur Plus 46 9 houres
durent moins de 6 heures (40 % - %
moins de 3 h, 37 % de 3a6 h): Entre 6 o
logique de sortie a la journée. Le 16%
motif reste d'abord le loisir / la
détente (62 %), loin devant la
visite a la famille (23 %).
Moins de 3
Entre 3 et heures
6 heures 40%
37%
Quel était le motif principal de cette sortie / T T s e
Excursion ?: Loisirs, vacances,
O détente 66% 65% 62% D9% D28% L6% 6I% 61%n 6S1n S5%
62% Visite & des amis ou
ades membresde  24% 22% 23% 23% 29% 21% 21% 26% 22% 24%
la famille
, _ | Eveénement religieux
| (baptéme, mariage, 3% 3% 4% 4% 5% 3% 4% 3% 4% I%
messe, ...)
23% Evénement culturel
((A:oncert,lfestival, 2% 3% 5% 6% 5% 3% 2% 2% 5% 5%
B - =« o o |mew
— il 2% 3% 2% 8% 1% 3% 2% 3% 3% 3%
Loisirs, vacances, Visite a des amis Evénement Evénanedcu_lmrelSanté(cura soins) Manifes_tation S . q o o o o o o o o o o
détente ou ades membresreligieux (baptéme, (concert, festival, sportive ante (cure, soms) 2% 4% 4% 3% 2% 4% % % 2% 2%
de la famille maflag?,‘)messe, féte de village)

Base = Total des Excursi .
ase = folal des Excursions © Analysis Kantar 2026




Lieux et Restauration : ia dynamique de la période va vers un rééquilibrage : le Sud recule (32 % — 30 %) et I'Ouest s'effrite
légerement, tandis que le Nord (22 % — 24 %, jusqu'a 27 % en mai-juin) et I'Est (11 % — 13 %) gagnent du terrain. C'est un signal encouragean
pour une meilleure répartition des flux.

Au cours de cette sortie, vous étes-vous restauré :
28%
. 19%  18% Dans quel lieu vous étes-
° vous rendu pour cette sortie

i ?
6% / excursion *
1% SUD; 31%

Dans un Dans un Dans un lieu Dans une table En Chez des amis Non, rien de
restau rant restaurant de restauration d’héte/une confectionnant /lafamile tout cela
(classique / (classique/ rapide : snack ferme auberge vous-méme CIRQUES;
traditonnel) surtradifonnel), a bar, / une auberge / Votre repas 2%
place emporter boulangerie, un gite de
fast-fpod nontagng

Au cours de cette
sortie, vous étes- | Aout 25| SEP 25 |OCT 25|NOV 25| DEC 25| JAN 26 | FEB 26 |MAR 26 MAI 26 |JUIN 26
vous restauré

Dans un restaurant
(classique /
traditionnel) sur place

Dans un restaurant
(classique / b
traditionnel), & EST; 12%
emporter

Dans un lieu de
restauration rapide :

snack bar,
boulangerie, fast-food SEP 25 [OCT 25 [NOV 25| DEC 25 | JAN 26 JUIN 26

Dans une table d’hote ;
/ une ferme auberge / Cirques 2% 2% 3% 2% 2%
1O EXEC /U g2 — Nord 23% [ 9% [ 22% [ 25% [ 21%

de montagne
En confectionnant Est 1% 10% 13% 10% 10%

:g;:émeme votre Quest 34% | 34% | 20% [ 20% | 33%
Chez des amis / la Sud 30% | 34% | 33% | 34% | 33%

famille

Non, rien de tout cela

nalysis Base = Total des excursions .
.(Aym © Analysis Kantar 2026




Les Activités : Les excursions donnent lieu & des activités simples et trés majoritairement non payantes : balades, plage,
pique-nique. La baignade recule logiquement avec l'entrée dans I'hiver austral (14 % — 10 % en fin de période), effet de
saison, pas de désaffection. Pour le reste, la structure est stable : la moitié des excursions (50 %) sans activité structurée,
activités payantes minoritaires (18 %).

Au cours de votre excursion, avez-vous pratique Ies | aout 25| SEP 25|0CT 25|NOV 25| DEC 25| JAN 26 | FEB 26 |MAR 26 A\g'L MAI 26 [JUIN 26
activités suivantes :

e b b b
Pique-nique, événementfamilial [ 159 | 17% | 16% | 13%
- 9%

1%

BEELEE
2%

2%

Type activités
yp Activités
payantes;

18%
Aucune
activité;
50% Evénements culturels (concerts, festlvals fétes de —

villages, animations..

Sorties nocturnes (bar, discotheque, karaokeé, diner
dansant)

B e EE
Activités « Air » : parapente, survol hélicoptere,

ULM, paramoteur... 0%

Activités « Terre » : sortie équestre, VTT, parcol s
T B o o [ [ [ [ [0 v [ [on [0
Activités « Mer » : surf, jet ski, péche au gros, sortie] 10, 1% 1% 1% 205 1% 1% 1% 1% 1% 204
bateau, observation de cétacés, plongée...
Activités « en eaux vives » : canyon, randonnée 0%
aquatique, canoé kayak .. g

Activités
non
payantes;
36%

2%
2%

iG55

Activit rt

et 3 PYP P I E Y
SENE x

Aout SEP OCT N DEC JAN FEB MAR AVRIL MAI JUIN
25

pa antes

Activités de bien-étre et de remise en forme, spa 1%

Piscine / parc aquatuque 1%

Activités de shopping pour des achats de cadeaux
souvenir / confiseries locales / produits du terroir /| 6% 7% 7% 8% 9% 7% 7% 6% 7% 9% 8%
vannerie / artisanat

Aucune activité de ce type] 49% | 48% | 53%

Analysis Base = Total des excursions .
A &um © Analysis Kantar 2026 30
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FACONNER DES
AVENIRS DUR/ %BLES

Nous croyons que les bonnes décisions reposent sur une compréhension
profonde de la société et des tendances qui I'anime. C'est pourquoi nous
mettons notre expertise en recherche et en analyse au service de votre
développement.

Depuis plus de 30 ans, nous explorons les dynamiques économiques et
sociales de l'océan Indien. Avec une approche fondée sur l'écoute et la
collaberation, nous vous accompagnons dans la définition et la mise en
ceuvre de stratégies qui ont du sens, en phase avec vos ambitions et auss
en cohérence avec les enjeux de la société.

Ensemble, nous souhaitons créer un impact positif, concret et durable, &
la fois pour votre organisation et pour la société.




CONTACT &
INFORMATIONS

[le Maurice, Océan Indien

+230 202 0055
contact@analysis.ms

www.analysis.ms
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