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DONNEES ECONOMIQUES ET SOCIODEMOGRAPHIQUES

Relation privilégiée et renforcée avec des

. ) ] . La France est8e¥ 2 dzNJ A 4 & S
partenariats economiques majeurs

[ QL G I f %SourBisseur de I8 Franc

La France est le8:Of A Sy (i

[ QL (I f KeBliers delia Flarke

[QLGIFEAS Sad S
de la France

c Traité du Quirinal

9 Partenariat éconorpique intense aveé65,5Mdse LaF <cente 10.3%
ROQSOKI y3sa O2YYSNDAL dzE SELRNIT Gr2yE R&

@ riB2023: +0,8% MHPIB2024: +1,2%
A PIB/habitant(National): 33.023¢ s ¢ 7] "M

[

A PIB/habitantLombardie) 38.200¢ 2 valeur des échanges bilateraux - 2,9%
[ QL dAYSyYy il GA2y RS& SELRNIIGAZY
FNI Yol AaSa LI NI NFLILERNIL £ HAOHH

T M
. § 52f{RS RS& SOKIy3Sa 0SSO tQLGIEAS
Habitants :60,4M @ Lo & y 1(";/ .
-1%
. , [ QF dz3 Y §y inpértateng RS &
Age moyen 48 ans @ s 11 1 _ M RQLGFEAS LI NI N}LILRNI L HnHuH 6pt

La valeur de commerce de biens :
un niveau équivalent a celui de
fQLGFrEAS @SSO fF / KAYS

Source : DG TrésqrSER RomeAtout Franceg mars 2024
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FREQUENTATIONS ET RECETTES TOURISTIQUES

La clientele italienne en France (2023)

8M 21.5% o2y aRa ¢
touristes Italiens des départs en France Recettes touristiques des Italiens en France
1¢'¢ destination étrangére des ltaliens 7¢me marché internationalpour la France

4¢me marché internationalpour la France

al S 8M
2024 touristes italiens

La clientele francaise en Italie (2023)

8,2M n aRa ¢
touristes Francais A Recettes touristiques des Francais en Italie A
2éme marché internationalLJ2 dzNJ £ QL GF f A S 2¢me marché internationalLJ2 dzNJ € QLG HE A S
Al 8,4M

2024 touristes italiens

Source : Oxford EconomigsAtout France; décembre 2023
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PROFILS DES CLIENTELES ITALTENNESS n a

FAMILLES

CIBLE PRIORITAI
SAISON ESTIVALEIVER

Source : GFK (2019Atout France

E

MILLENIALSDINKS

CIBLE PRIORITAIRE
EN TOUTES SAISONS

Utilisation des différents

SENIORS

CIBLE PRIORITAIRE
HORS SAISON

moyens de transports

o

70%
desmoyensde
transport

-

15%
desmoyensde
transport

10%
desmoyensde
transport
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Clienteledoisirs: 80%
ClientelesAffaires: 20%

H70%: Nord-estdeft QL G £ A S
Individueldhintermédiation1 0%
Grouped hintermédiation90%
DuréeMoyennedesséjours: 6 Jours
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L'Agence de développement
touristique de la France

POST TEST QUANTITATIF

Source

s Les vacances 12 derniers mois — top 3 destinations

® Dans quel(s) pays étes-vous allé(e) en vacances & I'‘étranger au cours des 12 derniers

mois ? Base : Total vacances

12 derniers mois
' Premier . Second ' Troisiéme

3‘

L E)
= |

I

|

Total Allemagne Autriche Belgique Danemark Espagne |TA|_ | = Pays Bas Suéde Suisse United
Kingdom

: Atout Francedécembre 2023
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POST TEST QUANTITATIF

’.

2023 :12 derniers mois
2022-2021: destination été ou intention été

D

49% 50%

Destination ‘ '

Sl

4%
38%, . 399, 33%
2%, 20% .
0% 20%0% 21%
18% 6 18%
13%13%
I | 0

Total Allemagne Autriche Belgique Danemark Espagne | TA L |

Source : Atout Francedécembre 2023

23/o

Pays Bas

ATOUT
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L'Agence de développement
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Les vacances 12 derniers mois — en France

Base : Total vacances
12 derniers mois

@8 2023
2022
2021

dl

26% 25%
23%
I 19%19%

Suisse Royaume-Uni
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UNE CONJONCTURE DYNAMIQUE




FLUX TOURISTIQUE FLUX TOURISTIQU

CLASSEMENT PAYS

2023 Vs 2022
EN MILLION

2022
EN MILLION

CLASSEMENT PAYS

ATOUT
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L'Agence de déeveloppement
touristique de la France

RECETTES TOURISTQUHSECETTES TOURISTIQ
2023 Vs 2022 2022

9b ab5{ ¢ 9b ab{ ¢

1 ALLEMAGNE 14,5 (+3,7%) 13,9 1 BELGIQUE 8,1 (+13%) 7,2
2 ROYAUMENI 12,5 (+12,%0) 11,2 2 ROYAUMENI 7,1 (+17%) 6,4
3 BELGIQUE 11,7 (+8,2%) 10,9 3 SUISSE 6,5 (+8%) 6

5 ESPAGNE 7,33 (+4,7%) 7 5 ETATRINIS 6,2 (+14%) 5,5
6 SUISSE 6,7 (+16,2%) 5,7 6 ESPAGNE 4,7 (+8%) 4,4
8 ETATRINIS 4,42 (+47,4%) 3 8 PAYSBAS 2,4 (+4%) 2,4
9 IRLANDE 1,81 (+12,7%) 1,6 9 CHINE 1,2 (+30%) 0,9
10 PORTUGAL 1,433 (+4,9%) 1,4 10 JAPON 0,6 (+71%) 0,35

Source : Banque de Frangétout Franceg mars 2024
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Décembre Année

Italie: 23,3% des départs

sont & destination de la France

+1 7%/ 2019 +24 o/ 2019

TOP DE 2023 v X .
Allemagne 113Mio départs De nuitees De nuitéees
: ‘ Italie internationales en internationales en
Royaume-Uni 90,8Mio départs L,
L déc. 2023 2023
Belgique 26,3Mio départs = Destlnalipn EIacE
_ 8,03Mio départs + 5 + 1 O /
0, 0
Italie 34,4Mio départs /0/ 2022 /O 2022
[ Destination hors
Espagne 27,1Mio départs France
_ 26.4Mio départs
Suisse 24,4Mio départs
.
Pays-Bas 33,4Mio départs
.
Irlande 11,0Mio départs
|
Portugal 7,50Mio départs
|
Autriche 16,9Mio départs
1

Evolution mensuelle Evolution annuelle

11

Source : Atout Francedécembre 2023



Arrivées italiennes eRrance :
JanvierDécembre2023/2022
+24.8%

Arrivéesitaliennesen France :
janvier2024/2023

+10,4%

RESERVATIONS AERIENNES ITALIENNESS
FEVRIER 2024/2023

+14,8%

RESERVATIONS AERIENNES ITALIERNESS
FEVRIERVRIL 2024/2023

+8,8%

RESERVATIONS AERIENNES ITALIEENEAS
FEVRIEBUILLET 2024/2023

+7,6%

Source : Atout Franoemars 2024
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1l compagniesériennes
haudépartde 22 aéroportsiTvers19 aéroportsFR
CONNEXIONS AERIENNES

SAISON ESTIVALE 2024
ITALIE = FRANCE

1123 voispirecTs
HEBDOMADAIRES
\y
+84 VOLS / 2023

CONNEXIONS AERIENNES
SAISON ESTIVALE 2024

ITALIE & AEROPORTS PARIS CDG/ORLY

731 voLs DIRECTS
y HEBDOMADAIRES

-
+46 VOLS / 2023

CONNEXIONS AERIENNES
SAISON ESTIVALE 2024

ITALIE > AEROPORTS REGIONAUX

392 voLs DIRECTS

HEBDOMADAIRES
»)’
+38 VOLS / 2023 +10,7% 12
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UNE ENVIE DE VOYAGER TOUJOURS AUSSI FORTE e DE NOUVELLES PRIORITES POUR LES ITALIENS

M y Znoa SBfoxiditdletyatil8meit accessible. MTourisme écaesponsable

hJoursférieéd ponts& 3 moisde vacancegstivales HEspaces naturels

M MRODLGFEASYa t I Y2yal 3aySo Me2dzNAAYS RQIF @GSy GdzNBE SiG LIt S
b ™ @aur les séjours printemps : Pagues et Pont du 25 avril. HTourisme Oenogastronomique

b o Jpaur les séjours estivaux de juin a septembre. HCinétourisme

HEDreams Odigeo & Booking.com : Paris dans le TOP 3 des
réservations et des souhaits en 2024

ROLE TOUJOURS IMPORTANT DES TO ET ADV Q 5! +!1b¢! D9 5QLb¢9[[LD9b/ 9 ! wel
MPrés de 50%esltaliensont recours @@ A Y 1 SNY SRA | G A 32 deNg [ QLb{tLw!l¢Lhb 5} +h, ! D9
des conseils et des informations. MUnnouvel outil digital pour sensibiliser les clients sur

A 5 650 agences actives en lItalie, soit une baisse de 15% par une destination et satisfaire leur envie de de voyager.

rapport aux 6 500 préceédentes avant la pandémie

HAUSSE DES PAIEMENTS NUMERIQUES & ECHELONNES DES EVENEMENTS EN FRANCE ET EN ITALIE
"Achetez maintenant, payez plus tard" proposée par Scalapay. MbPlusieursséquences

I Voyages plus accessibles & un large public. A Grand Départ du Tour de France 2024
MLa communauté italienne a connu une croissance de 1 & 2,5M A JOP 2024 |
MUne propension accrueréserver a l'avancés0 jours). A Réouverture de Notrdame de Paris le
HOutils de paiemenScalapay. Le secteur tourisme enregistre 8/12_ )
le double de transactions par rapport a d'autres secteurs. A JUb”? 2025_ _
A JO Hiver MilasCortina2026 13



ATOUT

“ UNE EVOLUTION DES ACTEURS e EVOLUTION DES PRATIQUES COMMERCIALES
MDiminutonRdz y2 Yo NS RQIF3ISyO0Sa RS @2 3 ByVVoyages suys mesure avec une approche plus personnalisé

MCdza A2y RS&a NBA&ASIddzZE RQIFI3ISy0Sa 3 S YHRBEW gedHIenR & leHrieyhiédiziras v (i &

4 macreagrégations principalesWelcomeTravel Group, MhdziAfd RS NBASNDIF GA2Y LI dzN
Gattinoni Mondo dvVacanzéMyNetwork BluvacanziBlunetet V Davantage de réservations en ligne.
UvetTravel System. HPlace grandissante des OTA avec des séjours complets

Une dizaine de réseaux de taille moyenn®RH Group, Via
con Noi,Primarete Agenzigoer Amica FrigerioViaggi Network, e FORMAT_ION CONTINUE . .
Travelpro VeryNet Enjoynetet GiramondoViaggi. A Identifier les agents, les sensibiliser et les fideliser

e 'b9 9xh[! ¢Lhb 59 [QhCCw9 /haaQVG![_Gg{hLb{ 50l bLal! ¢Lhb

MProgrammationcommercialede + en + régionale et thematique A Roadshow Francia
HOffre écoresponsable davantage valorisee A France Méditerranée

Reprisades voyages affairgprioritairementMeet-IncentivelLJ2 dddlie)f Q X
M5 SadAylFdA2ya FNIFyoeelAdasSa LINAYOALIESa Y tFENRE SO /6808 RQIT dzNJ 9
MGroupeUvet (décembre 2023) : Données du Business Travel Trend en taiiee augmentation globale de 15,9% par rapport a 2022

14

Source : Atout Franaemars 2024
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~7 {9/ ¢9'w 5! ¢h!'wL{a9 5Q' CC!Lw9{ 9b b9¢¢9 wotwL{9
+marchédomestiqle

A Intérétverst Q9 dzNR LIS L2 dzNJ f S& R2 & a A S N#Makchélitdidhjattiré surdiffdredir& secteurs : mode et
- Grandstvénements accessoires, pharmaceutique, banques, assurances et
- Foires et salons finances, secteur automotive

~

Yo Destinations pharest: I NA & 80 BF /0% & & G 8QIRIQIZDOS &

5SaliAYlFdA2ya ROQAYGISNBG SO RQ2LILIEZNIdAzyAGS Y
- Ville de Lyon : gastronomie et culture RSE

- RégionChampagnérdenne: vin et champagne

- RégionProvence art de vivre, culture, climat, mer, art

« Retouralanormal» post-covid: de 50a +350personnes; 2 dza BODA00personnes
Avecunetaille moyenne variée allant de 50/70 a 150/200 personnes
Budget :+ 1000¢ par personnesurlabasede 2 nuits/ 3 jours

(-)5raLRyAOAtAGSA RS& KsGSta adNJ t1 LISNA2RS RSYIFYRSSST LINKE & dzN

15

Source : Atout FranoceDécembre 2023
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Tendances : Conjoncture dynamique

CALENDRIER 2024

JANVIER

SAMEDI
6 JANVIER

2 3
m .OO

JANVIER  FEVRIER

Source : Atout Franoemars 2024

JANVIER FEVRIER MARS AVRIL JUIN JUILLET AOUT SEPT.

LUNDI CARNAVAL DIMANCHH LUNDI
1ER 31 MARS | 1ERAVRIL

JEUDI
15 AOUT

JEUDI MERCRED VENDRED
25 AVRIL 1ER MAI 16 AOUT

VACANCES PAQU
28 MARS 2 AVRIL

416
m'l

MARS

I I | | : 8
3 4

12 | O [
— _- -. 00 00 0_- B

AVRIL

ATOUT
FRANCE

touristique de la France

VENDREDJ SAM & DIM
1ER NOV.

VACANCES SCOLAIRES ESTIVALE! 25-26/12
8 JUIN; 9 SEPTEMBRE

JUIN JUILLET AOUT
m VACANCESE JOURS FERIES PONTS

L'Agence de développement

VACANCES

SCOLAIRES
HIVERNALES

20/12¢ 7/01/25

SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DECEMBRE
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L'Agence de développement
touristique de la France

~t

. wL h 5 SRIRABIONSIET DE RESERVATIONS

PRINTEMPS

INSPIRATIONS JANVIER FEVRIER

INSPIRATIONS FEVRIER | MARS| AVRIL

AUTOMNE

INSPIRATIONS AOUT | SEPTEMBR

HIVER

INSPIRATIONS SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE

Source : Atout Franoemars 2024 17



TRAVEL SENTIMENT

INTENTION TO TRAVEL

mry Likely  mbeulra Unlikelyvery Unilkek

TRAVEL READINESS

Trip fully
booked

Destination

Trip partially
chosen but trip ooked
niot booked yet

Februarn-
March 24

" Bignificant increase o I Jil".“ vE e sannd i last year

Source : ET®/avel7 ¢ Atout France

ATOUT
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L'Agence de développement

touristique de la France

PREFERRED TYPES OF TRIPS &
TRAVEL PLANNING DESTINATIONS

WHERE TO? TRAVELLING WITH? TOF 3 TYPES OF TRIPS

will  Cuiture & Heritage
I

" M 1

38% 33% Q .& Mature & Outdoors

vath parfner with famiky
12%

Wellness & Relaxation
INTENDED LEMGTH OF STAY AND BUDGET 9%

TOP 5§ EUROPEAN DESTINATIOMNS*

France 10% 4%
v
Spain 10%
7.8 2 5 - . e Germa g%
I -8 1012 Ower 12 Upto S01- 1.001- 1.501 1- My v
nights nights nights nights nights 500E  1.000& 1.500€ 2.000€E : Auistria [
The imMended budged is per person, including accommodation,
transpodtation and avel aclivibes Greece 5%
= Based on fotal sample without reference to domestic trips . o ecpondanis: PR ot mmy



EUROPE TRAVEL

Source : Caldana et Boscalétout France
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¢SYRIFIyOSa RSa NBaSNII O NgDgstinatide Fzdef S LINRA y i S Y LJ&

B La France reste la destination la plus recherchée
Bonne tendance avec un grand nombre de réservations

A Report des séjours pour Paris au printemps, afin d'éviter la ville en été
MAIS . . i . . . .
A Baisse de la demande pour Paris et des villes qui accueillent des événements sportifs

De nombreuses régions francaises sont plébiscitées, telles que :

A Normandie, Bretagne, Alsace, Paris, Rigta[ 2 ANB X t NP Sy OS | f LISa
A Nouvel intérét pour la Dordogne et le Périgord

Impact des Jeux olympiques et Paralympiques :
A Anticipation des voyages avant les JOPs car :

0 Augmentation générale des prix hoteliers et des taxes de séjour

o Possibilité limitée de visiter Paris, donc certaines dates ont été supprimées
o0 Fermetures de routes et monuments pour les JOPs

o Mobilité intramuros circulation et stationnement difficiles

(0p))
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Tendances des réservations pour la Destination France :

A Parisdansle top 3 desdestinationsfavoritesdesltaliensparmilesautresvilleseuropéennegLondres,

Amsterdam Barceloneet Madrid).
A Tendancesle réservationsconstantesout aulongdet Ql yy S S

Top French destinations A Lesvolumes ont baisséde 10% par rapport & 2022 pour plusieurs raisons (inflation, conflits

Search 2023 (vs. 22) géopolitiquescoltdelavie,...) quiont touchétouteslesdestinations

g?‘ris NN A Malgré les difficultés rencontréesen termes de réservationsJe nombre de nuitéeset les dépenses
isneyland Paris

Nice moyennegtaliennesont augmentérespectivementde 1 %et de 5 %en France
Marseille A . , . : R . : N
Bordeaux A LastMinuteestimelj dzQ grgsSionmarketingprécisepeut contribuer & modifier la perceptionet a

Lourdes

[e2y m
adzf K2dzaS m
Strasbourg

0. Nantes

releverlesdéfis

BO©oOoNOOhAWNE

Source : Caldana et Boscalétout France
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Actions clefs : Vue générale

CONVENTIONS & PARTENARIATS

CONVENTIONS DE PARTENARIAT AVEC AIR FRANCE
CONVENTION DE PARTENARIAT AVEC SNCF VOYAGES ITALIA
RELATIONS PRIVILEGIEES AVEC CORSICA FERRIES

RELATIONS PRIVILEGIEES AVEC AIR CORSICA

RELATIONS AVEC TRENITALIA

Source : Atout FranogJanvier 2024

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

AIRFRANCE ¥

SNCF VOYAGES ITALIA

corsica ferries

N AIR CORSICA

F=
VI rrReniTaLn
‘GRUPPO FERROVIE DELLO STATO ITALIANE
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Actions clefs : Vue générale

EN SYNERGIE AVEC LES SERVICES INSTITUTIONNELS ET LE SECTEUR ECONOMIQUE

Source : Atout Franoemars 2024

E 3

AMBASSADE

DE FRANCE

EN ITALIE

Liberté

Egalité

Fraternité
EX E X EX EX
CONSULAT CONSULAT CONSULAT CONSULAT
GENERAL GENERAL GENERAL GENERAL
DE FRANCE DE FRANCE DE FRANCE DE FRANCE
A MILAN A FLORENCE A ROME A NAPLES
Liberté Liberté Liberté Liberté
Egalité Egalité Egalité Egalité
Fraternité Fraternité Fraternité Fraternité

NS : (Ci ccirrance
BUSINESSFRANCE NCAIS Alliance
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L'Agence de développement
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DES ACTIONS EN SYNER®KEC 2024

MILANg ROME
TURINg BOLOGNE VENISE

£ 1 WLEPFLERFENCE
(
a®

MEDIATOUR
24 JANVIER 2024 & 30 JANVIER 2(

<k

{1¢L{CILW9 [Q9b4%
FRANCE

AVANT ET ARRIERESON CIBLES GRANTUBLIC

CAMPAGNE EXPLORE FRANCE

Q|

-l
m
Z
Z
O
I_
<
o
LLi
.
@)
%

)
LLl
I_
Z
<
n JEUNES %
L EAMILLES = A PARTIR DE MARS 2024
lL_) \ DINKS / MILLENIALS O
T ACCOMPAGNER LES PROFESSI SENIORS - ROADSHOW FRANCIA
2 ITALIENS L e ehtwlta o oo | JALAVRIL 2024
o FAIRE EVOLUER LA PROGRAMMAT (ONSRrf EEﬂ THEi\/I,E\TIQUES WL { a P Lwod
- SOUTENIR LES VENTES — W OURISME DURABLE ) MAGAZINE EXPLORE FRANCE
— Z MAI 2024
% % CYCLOTOURISME ®)
= CULTURE ET PATRIMOINE — GRAND DEPART DU TOUR DE FR
MESSAGE g OENOGASTRONOMIE O 9799 JUIN 2024
LA DESTINATION FRANCE N OUTREMER <
1-PROXIMITE (23 FES | MEDIAS 8 FORMATION FRANCE CONNAISSI
2 - DURABILITE — >

— PRESSE / INFLUENCEURS

3-5L+t9w{LC; 5
4 - ATTRACTIVITE

OBSERVATIONVEILLE

Q|

Source : Atout Franoemars 2024
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MAGAZINE DIGITAL EXPLORE FRANCE

Explore France

Pil informazions su www.irance ir

g ToroTin e Nature o Uity o Paoonagg @ Gulbars ¢ A 3w » Sogea in grande, vivi siow

RWC 2023« iy

Source : Atout FranogJanvier 2024

PAPIER GREEN

35.000 EXEMPLAIRES

& 0 8 MILLIONS IMPRESSIONS

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

SORTIE : MAI 2024 EN ITALIE ET SUIS
JUILLET 2024 EN K&

E-NEWSLETTER
B2C
FACEBOOK BELL'EUROPA
CORRIERE
DELLA SERA
FACEBOOK TGV
ADVERTISING ITALIE-FRANCE
ROCHE
INSTAGRAM BOBOIS
ISTITUTIONS
NATIVE FRANCAISES
ADVERTISING
ISTITUTIONS
FRANCAISES  HOEPLI
MILANO
TOURING CLUB
ITALIANO
HOEPLLIT
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L'Agence de développement
touristique de la France

ECOSYSTEME FRANCE.FR

+100%/

DIFFUSION
DIGITALE

+20,5%/

NOMBRE DE

PAGES VUES
EN 2022

MAGAZINE
EXPLORE FRANC

8M IMPS
35000 EX

SITE FRANCE.FH
1,5M
PAGES VUES

ENEWSLETTERS
40 000

FACEBOOK

141 000

CONTACTS FANS

25-30% /'

¢l1!'. 5Qh! +9ow¢!
DES CONTACTS ACTIF

NOMBRE DE FANS
EN 2023 VS 2022

Source : Atout FranogJanvier 2024
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FACEBOOK : ATOUT FRANCE EN ITALIE

REPARTITION DES FANS PAR AGE ET GENRE

20 %

[
? 15 %
! 74,6% - I
5%
(o)
'll‘ 4% -. - .

18-24
REPARTITION DES FANS PAR VILLE

ROME
MILAN [

TURIN D
NAPLES D
GENES [

PALERME [

BARI [

FLORENCE [
BOLOGNE [
CATANE [T

0 2000 4,000 6,000 8,000

Source : Atout FranceJanvier 2024

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

~
/ ,
} TOP 10 EXPLORE FRANCE (MARCHE) \|
| DES PAGES FACEBOOK I
|
1 Parnombrede fans en 2023 :
| BRESIL !
: INDIA |
2534 55-64 | ROYAUME-UNI I
3 I erats-unis [P ;
EVOLUTION DES FANS 141 000 !
[ maLe [P I
120,000 |
: FRANCE - |
100,000
: espache D :
80,000 I roumanie [P :
£0,000 I Auemache [P I
10000 I coreepusuo [P I
! l o |
20,000 I é@@@ 65&9@@%@ c§° I
|
/

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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L'Agence de développement
touristique de la France

14 CAMPAGNES EXPLORE France en 2023

9b Le¢![L9Z [! /!lat!Db9 ! w;
I * /M de vidéoviews
raaap 4 Campagnes K presder4 millionsR oA YLINE2&A 2y 4 @

de notoriété

* Plus del 30 OOQCklics sur les liens.

i Plusde3,4AM€e€ RS OKAFTFNB RQI FFI

ROI Revenue
10 campagnes S,
7 4 4 E > BOSCOLO
3 ; . NAIR CORSICA
’ spending ‘ HolidayPirates "
I468K AIRFRANCE / corsica ferries &

.IIIIII>

Source : Atout FranogJanvier 2024
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CAMPAGNES DIGITALES ET MULTIMEDIA 2024

CAMPAGNE EXPLORE FRANCE CAMPAGNES REGIONALES DIRE CAMPAGNES THEMATIQUE

CAMPAGNE MI CHJAMU CORSICA Semaine de la Terre, Magazigrplore
France, Galeridsafayettes Terre

CAMPAGNE NICE BlancheMenton, SerreChevalier
AntibesMuséePicasso Paris, The
FrenchFlairRugby 2023

Campagneg£ustomerDriven
72 heuresen France

CAMPAGNES DIGITALES DE NOTORIETE FRANCE
CAMPAGNES IMAGES NOTORIETE REGIONALES

CAMPAGNES DIGITALES DE CONVERSION

Source : Atout FranogJanvier 2024
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LE TOURISME DURABEE CONDUCTEUR DE LA CAMPAGNE EXPLORE France 2024

17 campagnegrévuesen 2024 :

dreambig. ‘ .drczilﬁ'lg

e ke
LM Aoy

live slow : L livesslow, - (‘
’l’! 'A e \ ‘?-

n
Explore France

- -
- -~
7 o ‘?.zp‘?;

N
dream l)ig

- ey
Slive slow

~

n 1
Explore France Explore France Explore France

Source : Atout FranogJanvier 2024
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LE TOURISME DURABEE CONDUCTEUR DE LA CAMPAGNE EXPLORE FRANCE

72 ore a Nizza Costa Azzurra

— T——
"
Jrglors. - Explore France "

Campagne 72 heures Campagne Explore Green France

CONSIGLI
GREEN

ALLOGGI
SOSTENIBILI

PRODOTTI
[ LocALl =3
TRASPORTI

ATTIVI E SLOW

UNESCO | INSOLITO | SHOPPING [ —
Lespublicationsconcernantle tourismedurable
sur notre Page Facebook, qui compte
I dze 2 dzpliR de K4dA00fans,ont augmenté
5 : de +30%en 2023 parrapporta 2022
SN “eeco
= "

Source : Atout FranogJanvier 2024
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LE TOURISME DURABEIE CONDUCTEUR DE LA CAMPAGNE EXPLORE FRANCE
ACTIONS GREEN FRANCE

Explore France

] ]
Explore France

Piis informazioni su www.france.fr

FRANCE CONVENTION BUREAU
SVILUPPO SOSTENIBILE

Giornata mMondiale della Terra
1 22 agrile o fentgpe e Garreta Mondiele delis Terma, anche wo oy garmo

1, 2, 3... Passiamo of verde!

Choose France

Powered by Acus France

AWC2023 + Enogasorom « Natura » Lifestyls » Porsonegg) » Cultura » A ol e » Sogna in grande, vivi slow

2022 DOSSIER DEPRESSE

ndé g PFRANC‘Azoz?» i
A + — ¥ 1 4 o anoNELSESRO DT
vivi slow Tyt gt

GREEN E SO°

LE VAR Explore i

France

#ExploreFrance

Source : Atout FranogJanvier 2024
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LE TOURISME DURABEE CONDUCTEUR DE LA CAMPAGNE EXPLORE FRANCE

AVRIL 2024

A ROADSHOWRANCIAURISMGLOWS NATURA
A CAMPAGNBIGITALEXPLOREREERRANCE LAJOURNEBELATERRE2 AVRIL

JUIN 2024
A CAMPAGNE EXPLORE FRANCE
JANVIER 2024 C MAI 2024 SEPTEMBRE 2024
A MEDIAT(_)UR FRANCIA A MAGAZINE EXPLORE FRANCE : A WebinaireVoyagest événementsiurables

A Conférencele presseTourismedurable

Source : Atout Franoemars 2024
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CAMPAGNES REGIONALES : EXEMPLES

Sono l'isola dalle mille sfaccettature. Mi chiamu CIRSICA [ v conca, |

Source : Atout Franoemars 2024

VISIT CORSICA

ATOUT
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NICE COTE D'AZUR

Visitate Nizza
CostaAzzurra
questo inverno

PIANIFICA IL TUO SOGGIORNO SU

volagratis

Explore France™

NICE
CERTED'AZUR

“ fne e

il

NICE®

DAZUR

ONIZZA "1 cepRRAD B

wcarvevaeninezy  14°C
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GRAND DEPART DU TOUR DE FRANCELZIRENGEOSCANE

Départ de Florence /nffﬂ”

’ ot

N_
29 “"1' 102“
LLE
1)Ul
A smanche
ﬂ°'i§“ COLOMBEY-LES-DEUX-EGLISES
uns 8 ec IOV ORLEANS = Ao
SEMURENAUXOISER) 20y
) SRS |
NUITS-SAINT-GEORGES 2 "
SAINT-AMAND-MONTROND! b |
\_ Y
\ L% 4 7 FLORENCE
SAINT-VULBASEF Y e 3 EMILIE-ROMAGNE

Grand Départ

. BOLOGNE

\l TALEE &\/CIE{NATICD
RIMINI
B

han
| PLAISANCE

mercredi 17 juillet dim;
L SAINT-PAUL-TROIS-CHATEAUX LM o+
~ BARCELONNETTE " gyt (i o e S CANT
NiMESE?) COL DELA COUILLOLE &:4‘%!:160 FLORENCE BT MARIN
Mardi 16 juillet y 21 juifiet
PAU NICE
samedi3joiletd lundi 15 juilet GRUISSAN
SAINT-LARY-SOULANEYES
PLAD'ADET "

LouDenviELe  PLATEAUDEBEILLE

LEGENDE / THE KEY

Source : Atout Franoemars 2024
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Un grandprojet sur 4 volets :

g
&9 FanparkGrand Public avec ASO 27-29/6

7
&9 Une conférence de presse 28/6

%
ogo Un workshop professionnels 28/6

7
&9 Soirée cocktail networking en synergie28/06
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GRAND DEPART DU TOUR DE FRANCE 2024

A Zone Fan Park

A Conférence de Presse

M H29 juin 2024 le 28 juin a 11h30

MLO0.000 personnes attendues )
M 9aL} OS ! d2dzi CNI y’

A  ma s & oa A - A 20 a 25 journalistes & bloggeurs italiens
M o Sall @Sa RS pEp ANIMATION SONFERIENC S MpOffre cyclotourisme et mobilité douce )
A Animation grand public FAN PARK DE PRESSE M DNF yRa S$SOSYyS

par les partenaires

Campagne LastMinutejuin/juillet

A Workshop Professionnel PROFESSIONNEL COMMUNICATION

le 28 juin a 17h00 Cahier spécial de 8 pages dans le

MParticipants attendus : entre 15 et 20 Magazine Explore Franeenai
agences de voyage et Tepérateurs

At NBaSyilidizy RS fQ27F% g Communication Atout France en synergie avec

aupres des Touopérateurs et Agents de voyage Amaury Sport Organisation

spécialisés de l'industrie touristique locale

A MICEc Mobilisation de clients pour le Grand Départ, A o
Sy O22LISNIUAZ2ZYy 4SO Q! ASYO0S .dzaAysSaa CNIyOsS

Source : Atout Franoemars 2024
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BILAN DES ACTIONS 2023

134 PARTENAIRES FRANCAIS

ACTION | 93 Actions ou Missions

IS

27 Campagnes dont 24 digitales
A 16 Campagnes Explore France

A 11Campagnes locales destinations —_— i

32 Evénements
X938 A 12Evénements PRESSE
x00 A 13Evénements PRO LOISIRS

e_ F

<» DAIMANI

A 7Evénements PRO MICE fi\‘

. A . c '; 7 L,
88 Accueils de Eresse : - ATouT mﬁz 5 ‘1,\‘_.
A 135Journalistes : LINRVIE,D R,
A 47Blogueurs & Influenceurs OFFICIAL MOSPITALITY PACKAGES

PRESENTAZIONE - 25 MAGGIO 2023 - MILANO

ot s ATo
<’ DAIMANI KA ozmmsn.

Source : Atout FranoceDécembre 2023



@& Fidéeliser les Professionne

PRINCIPALES ACTIONS B2B




ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Explore " FRANCEXPERT
France HOME  ISCRIV T REGOLAMENTO §

FRANCEXPERT

Programma di formazione E ‘ :i. AG E N TS
per Agenti di Viaggio - ' Ca
ISCRIVITI ‘,?,"“ ( : x 77 I N S C R I TS

ACCESUSUPPORTL7 MODULEREGIONAUKXT15 MODULESHEMATIQUES i B TS
CONTENUSTNEWSENAVANTPREMIERBEANS AHOMEPAGE
PARTENAIRERANCAIS

OBJECTHDZ3: 1000PROFESSIONNHIAIENS

- I 2 S

Source : Atout FranogJanvier 2024
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ROADSHOW FRANCIA GRAND DEPART JEUX OLYMPIQUES ET FORMATION
LOISIRS & MICE DU TOUR DE FRANCE PARALYMPIQUESARIS 2024 FRANCE CONNAISSEUR
9-11 AVRIL 2024 27-29 JUIN 2024 26 JUILLEG 11 AOUT 2024

U BOLOGNE U FLORENCE 28 AOUTc 8 SEPTEMBRE 2024
U ANCONE

u  MILAN

L'IMPLICATION
DES TERRITOIRES

+de 4000 c
2024 dont +

+de 1000 ter
centres de préj

5 ™ E e
— DIVENTA UN AGENTE [ ({88
s | CERTIFICATO FRANCEXPERT

a——
ollegatial sito "
@& www francexpert.it

L'IMPORTANCE MEDIATIQUE

20 000 jour

villes
de métropole
dont Faris

| &V 4
1 cotectivie
doutre mer
(Tahiti)
OLYMpy, o PRRALTHay, SREDCEXPERT ExploreFrance
o KN & %, 1
s » & 45 000
volontaires
+ 22 sports
+ 23 disciplines
+ 39sites de compétitions  + 17 sifes de compétitions amviron & miliords
+ 10500 athiétes + 4400 othiétes de téléspectateurs
26 juiller 2024 - 11 oot 2024 28 6001 2024 - 8 seprembre 2024 , Qd
Les premiers Jeux Olympiques
/ 100% PARITAIRES

Source : Atout FranogJanvier 2024
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46
45
44

2019

m Contre valeur publicitaire (millions d'euros)

2021 2022

A Contrevaleurpublicitaire: 45millionsR QS dzN2 &

A 851journalisteset influenceursont été conviésauxévénement2023

Source : Atout Francedécembre 2023

45
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o 41.4
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38

37

36

2023
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ACCUEILS ET EVENEMENTS PRESSE

m Accueils de Presse m Journalistes

Il o5
B 207

10
I 565
Il 33
B 179

14
I G2

M 60
~ [l 124
8
I 552

021 2022 2023
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«  @IT_AtoutFrance

20,7 k Tweets

@IT_AtoutFrance

@IT_AtoutFrance Voussuit

Profilo Ufficiale Ufficio Stampa Agenzia per lo sviluppo del Turismo Francese

#ExploreFrance

£ Divertissement et loisirs @) © Milano & france.fr
rejoint Twitter en janvier 2013

1682 abonnements 1784 abonnés

[ m Suivi par France & Naples, Frangois Revardeaux et 34 autres personnes que vous suivez

©

1952 FOLLOWERS
TWITTER ATOUT FRANCE

Source : Atout Franoemars 2024

Amboles@D.Darrault

Explore France

Powered by Atout France

FRANCE FLASH STAMPA

ITINERARI BLU & GREEN PER
UN'ESTATE IN FRANCIA

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

Atout France ltalia
L'Agenzia per lo sviluppo del Turismo Francese #ExploreFrance

( suivi :i Consulter le site web & \ Plus \

Accueil A propos Posts Vidéos

Explore France

Powered by Atout France

900 CONTACTS PRESSE
NEWSLETTER EXPLORE FRANCE

1414 ABONNES
LINKEDIN ATOUT FRANCE CORPORATE
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| 2y TSNBYyOS RS tNBaas

. ax
Evénement Coupe du Monde
de Rugby 2023Rome

Conférence de lancement du

Conférence de Presse |, Magazine Explore France a Rome
Jeux Olympiques et 4

Paralympiques de Paris / 2 Yy ¥ S

2024- Rome
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Informer nos partenaires

FEUILLE DE ROUTE 2024




Informer nos partenaires : Feuille de route 2024

Relancer - Stimuler les marchés internationaux

. Grands événements , Ski 2023 - RWC 2023 - JO / JOP 2024

. Explore France 2023 — 2024

. Valorisation filieres, territoires et marques de destination

. Stratégie mobilités douces

. Attractivité : sommet Destination France 2024

Source : Atout Francedécembre 2023

ATOUT
FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France



Informer nos partenaires : Feuille de route 2024

PAGES MARCHE

) MNTOUT
IlEChiffres clés | Marché Fq‘CE

Taux de change

ITALIE ) €

Quelques données économiques Données touristiques en 2022*
58,9 MILLIONS d’habitants 45 MILLONS DE SEJOURS A LETRANGER

+100% rax vaprom A 201

29110,87 euro € PIB/habitant 74

=/, MILLIONS DE TOURISTES ITALIENS EN FRANCE

3, 5 MILLARDS € DE RECETTES TOURISTIQUES.
'’

~& JOURS = DUREE MOYENNE DE SEJOUR

* Lo ey gk

Saisonnalité

27% 16%
PRINTEMPS AUTOMNE Principaux bassins émetteurs

1. MILAN
?I:% 16% 2. TURIN - BOLOGNE - VENISE
ETE HIVER ] 3_ROME - NAPLES
Ponts - 25% dont No&l

Perlode de réservation
L3 3 B 3

Jan Feb Mar Apr gt v  Profil voyageurs

Modes de déplacement A = FRAMNCE - 1ERE DESTINATION ETRANGERE DES ITALIENS

70% 15% 10%

. . . - = COURTS ET LONGS SEJOURS
Principales desfinations en France = AVANT ET ARRIERE-SAISON
= CED) = SEGMENTS : FAMILLES — SENIORS — MILLENIALS

= NORD DE L'ITALI ,
= PROXIMITE CULTURELLE FT GEOGRAPHIGUE

TOP 3 des motfivations
de voyages en France

Tourisme urbain
p— et culturel
e
L1} L]
-
OUTRE-MER
.~ mau CONTACT MARCHE TALIE | frederic meyer@:
—ire w P .. X 2 [TALIE | frederic meyer @atout france.fr

nce.fr | www.france.fr

Source : Atout FranogJanvier 2024
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> CLASSEMENTS > IMMATRICULATIONS

ITALIE

L'ltalie, un marché essentiel pour la destination France

Poids du marché touristique italien :
Un marché prioritaire pour la destination France et les échanges économiques entre I'ltalie et
Ia France

d'une n
de nuit

Jusqu'a cette annee, le secteur touristiq francais a bé
arrivées italiennes avec plus de 7M de touristes pour prés de 42

reprise des
Italie s'est

affirmée comme le 4°™® marché international pour la Destination France

DEJA ADHERENT DEVENIR ADHERENT

Marchés suivis par le Bureau :

. Italie

. Grece

ATOUT
FRANCE

\- 0 articles
| eoe

ISH VERSIO!

@ TOUS LES MARCHES

@ ACTIONS SUR LE MARCHE

France Meeting Challenge

"Etape" MICE dans la Tournée
Roadshow Francia

Tournée Roadshow Francia

Campagne digitale OTA

L'Agence de développement
touristique de la France
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ANTICIPER ET OBSER¥ER hb{ 9L[ [ 9w

VEILLE TOURISTIQUE - MAI 2023

IENDANCES DE MARCHE ET CLIENTS

Adcis die T " 0502073
Voyage: d affares. le reour. Los données au-del des aftentes

frants. Pialie est Tune des principales desinalions.
r los voyogeun JEurcpe. dAménque du Nord, dy

« L= focteur le plus imporiant pour céfiri e lo dessination. pour
728 e - o budgel 5t également imporiant (69%] o, & part égale. It
otle cimat o incti

qui voroge e

rapport Travel Trends for 2023 dExpedia. | 3 2% Corst
curs sinspirent des fims ef des séries Mlévisées pour dentfer
estination.

Commdmatens Forope du S - Baroms Mout France en e

Source : Atout FranogJanvier 2024



