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La Suisse en quelques chiffres




Géographie



lll Données sociodémographiques

u Age moyen: 422ans

® Répartition géographique:
» 85% dans les villes
* 15% en milieu rural

® Origine:
+ 75% sont Suisses
* 25% d'étrangers

= Typologie
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lll Données sociodémographiques
Plus de la moitié de la
population a entre 20 et 66 ans o I
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La population suisse a considérablement
vieilli au cours du XXe siécle. Aujourd’hui, 1/5
de la population est en édge de prendre sa

retraite. L'dge médian est de 42 ans. LillILel) HEl
+ 67 ans 1,8 20%
Avec une longévité de 82 ans pour les
hommes et de 86 ans pour les femmes, la 20-66 ans 5,4 60%
Suisse a I'une des espérances de vie les plus
élevées au monde. <20 ans 1,8 20%
Total 9 100%

Données 2024 - OFS STATPOP



lll Données géographiques
Au cceur de I'Europe

® Superficie totale : 41300 km2

® Frontalier de:

* La France - 572 km de frontiéres
« L'Allemagne

* L'ltalie

« L'Autriche

* Le Liechtenstein



lll Données politiques et culturelles
Une confédération de 26 cantons

® 4 langues officielles

e L'allemand
5,9 millions de locuteurs (62% )

19 cantons

* Le francgais
2 millions de locuteurs (23% )
8 cantons

e L'italien
1 canton: Le Tessin

¢ Le romanche
Moins de 40 000 locuteurs




lll Données politiques et culturelles
Répartition de la population urbaine Suisse

B La Suisse devient plus urbaine

BALE g ,__'.‘S_ﬁ"’?
y ' 173 863 habitants
Sy el ZURICH
L, - 421878 habitants
85% des Suisses vivent = e
dans des villes (/
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La population de la Suisse augmente, e
en particulier dans les villes : il y a '
cent ans, un tiers de la population y ___”,‘:;fj,‘,‘;‘,:‘jb,,,,,.,s .
suisse vivait dans l'espace urbain. D / i B 5 1
e . . (4 L 7
La moitié de la population vit [ Y\ &
. woo. . GENEVE
aujourdhui dans les 170 villes @ 203 856 habitants ;
représentées, pres des trois quarts - 1}
dans des régions urbaines et les
agglomérations.
Le Rastigraben

Différences de culture et de mentalités, souvent assimilées avec la
frontiére linguistique entre Suisse romande et Suisse alémanique.

Données 2020, Olivier Keller et Davide Molinari, Statistiques des villes suisses 2022, Langnau



lll Données politiques et culturelles
Un marché complexe : Suisse romande [ alémanique

® Suisse romande:

« Proximité culturelle avec la France
« La langue partagée rapproche les échanges

« Actualité frangaise relayée dans la presse suisse francophone

® Suisse alémanique:

- Davantage de voyages a I’étranger

- A 'exception de Paris, la Corse et du sud de la France (Nice), le reste du territoire frangais manque
de notoriété

- Forte notoriété de la France pour son art de vivre, destination réputée et trés appréciée pour les
voyages
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Economie



lll L'économie Suisse en quelques chiffres
Une stabilité reconnue

105 670 $ PIB [ hab
vs 47 360 $ pour la
France en 2024

Prévision
taux de chémage
2024:2,4%

Tauxde TVA:8.1%
sur les biens et services
le plus faible d’Europe

Données 2023/2024 SECO Statis - Staatssekretariat fir Wirtschaft SECO

Salaire médian mensuel
2024:7095 $
France:2278 $

Prévision
taux d'inflation
1,10 % en 2025

1€ =0,94 CHF
un quasi-équilibre
monétaire conjoncturel
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Une économie résiliente

® Croissance économique :

Prévision de croissance du PIB
2,6 % en 2024
2,8 % en 2025.

® Transition énergétique:

La stratégie énergétique de 2050 :

e économie d'énergie

e sortie progressive du nucléaire

e développement des énergies
renouvelables

Données 2023/2024 SECO Statis - Staatssekretariat fir Wirtschaft SECO

lll L'économie Suisse en quelques chiffres

m Politique européenne de la Suisse :

L'UE est le partenaire le plus
important de la Suisse.

Les accords bilatéraux constituent la
base juridique du partenariat qui
unit la Suisse et I'UE.

B Concurrence internationale touristique :

La France fait face & des
destinations populaires comme
I’Allemagne, l'ltalie, I'Autriche,
I'Espagne et la Suisse elle-méme.
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lll L'économie suisse en quelques chiffres
France [ Suisse : une relation bilatérale forte

Le commerce de
biens et services
représente
67.2 milliards €
en 2023

Source : Atout France Suisse 2022 14



lll L'économie suisse en quelques chiffres
Des flux bilatéraux complémentaires
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EXPORTATIONS F->S:20,9MDS €
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PRODUITS INFORMATIQUES, PRODUITS PRODUITS CHIMIQUES, PRODUITS DES INDUSTRIES
ELECTRONIQUES, OPTIQUES PHARMACEUTIQUES PARFUMS, COSMETIQUES AGROALIMENTAIRES
882 M€ 1000 M€ 1400 M€ 992 M€
4,2% 49% 6,9 % 4,7%
IMPORTATIONS F <-S:16,9 MDS €
aXIn 3
a— =
¢ {®) ®° oR
PRODUITS INFORMATIQUES, PRODUITS PRODUITS CHIMIQUES, PRODUITS DES INDUSTRIES
ELECTRONIQUES, OPTIQUES PHARMACEUTIQUES PARFUMS, COSMETIQUES AGROALIMENTAIRES
3200 M€ 2800 M€ 2200 M€ 1200 M€
18,8 % 16.5 % 13.2% 7.2%

EXPORTATIONS :16,7 MDS €

[ ]
‘-"x TOURISME :1 730 M€

IMPORTATIONS : 12,7 MDS €
°

A 4

N

’\\‘- TOURISME : 6 000 M€
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Jlll L’'accessibilité Suisse - France
Mobilité en evolution positive

LA VOITURE COMME MOYEN DE
TRANSPORT FAVORI

Transport
individuel

motorisé
54 %

Moyens de transports utilisés des suisses vers la
France (en %)

Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France

UN RESEAU FERROVIAIRE ET AERIEN TRES
DEVELOPPE

w 36 licisons aériennes directes t

4 villes suisses qui permettent de transiter t
vers la France avec TGV Lyria

%O des connexions supplémentaires en
période estivale et hivernale

@ Renforcement de l'offre avec de nouvelles
lignes ferroviaires directes.

DUREE DE SEJOUR ET MODE DE TRANSPORT

Séjours de +5 jours : La voiture reste dominante, avec une
concurrence de 'aérien.

Courts séjours : Le train s'impose comme une option privilégiée
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L'accessibilité Suisse = France
Les régions desservies

Les régions directement accessibles en

transports depuis la Suisse
Tout transport (aérien, ferroviaire, nautique)

Auvergne-Rhéne- 1
Alpes

Mb de lizisons annuelles
Corse 9 26991

Hauts-de-France 1 ‘

lle-de-France 250

Nouvelle-Aquitaine

Occitanie

A Borg
& Garhla=un, o , Terni Fem

PACA

W o ~» 0O W

Pays de la Loire

18

Source : Atout France en Suisse - BDD liaisons Suisse-France 2025



Jll L'accessibilité Suisse = France
Ferroviaire

¥ Leréseau TGV Lyria:

4 trajets intfernationaux journaliers directs
entre la Suisse et la France

A

me Part-Digi ?-u"u-nuu-uu

PR3 Liaison saisonniére

Aix-en-Provence TGV 6

@Marsﬂteo 19

Source: TGV Lyria




Jll L'accessibilité Suisse =» France
Aérien
B | es conneXxions aériennes directes

10 destinations directes quotidiennes
Des vols helbdomadaires saisonniers

»-Lille
»-Paris
»-Nantes
»-La Rochelle
»-Lyon »-Genéve
»-Bordeaux
N »- Nice
" Biarritz »)-Toulouse Marseille
»- Montpellier »)-Bastia
>)'Cc|lv§
»-Ajaccio

»-Figari

»-Bdle

»-Zurich

20



] L'accessibilité Suisse = France

Les compagnies aériennes

: wsr
AR FRANCE
—_—rs Kim

[ edelweiss

Biarritz

Biarritz
Figari

Compagnies CHARTER :

Genéve

21 St Gall

Ajaccio

Nantes
Bordeaux

Figari
Toulouse

Ajaccio Bordeaux

Bastia

Biarritz

Figari Toulouse
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Bus

B Les compagnies concernées:

> FLi>XBUS

Eurolines, Megabus et Isilines
Prés de 70% de part de marché en
Europe en 2023

» 6% BiaBlaBus

OuiBus

> || REGIOJET

Compagnie tchéque

Compagnie suisse

EURDBUS

Compagnie suisse

>

Sources : Volume du trafic - transport de voyageurs - Office fédéral de
la statistique suisse - 2023

Jll L'accessibilité Suisse - France

B Les principales
villes desservies:

Paris 9

Strasbourg Q
QEuropapark

Aéroport Bdle - Mulhouse - 0

Freiburg (-}
- Bdle Zurich
Dijon Q 9Berne
Q Lausanne
Genéve
Q9 Lugano
Lyon 9

22



] L'accessibilité Suisse = France
Les croisieristes

B Croisiéristes proposés parles g rluvial
grands voyagistes suisses

> > + .
> MP"”‘ Croisi?urope (JazaMars

#® Luxe et haut de gamme

> (Regent
> KUONI > AW NICKO cruises’ > {SILVERSEA
. ) ® SEADREAM YACHT CLUB'
B Classiques . .
>  AROSA- _
~ > TSEABOURN
> COSta > ‘ ‘ }F&%\%E > PRINCESS CRUISES B
MSC ) %g » SEA CLOUD ))
i > LUF;F CRUISES
KREUZFAHRTEN > j“ PONANT
» (XY CUNARD’

Autres : Norwegian Cruise Line %8 Star CIipperset plus
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Economie touristique France [ Suisse




lll L'économie touristique suisse
France : 1ére destination étrangeére des Suisses

® Répartition des départs en provenance de la Suisse - 2024

1. France
7,81Mio départs

2. Allemagne

] 3,85Mio départs
3. ltalie

I 3,31Mio départs
4. Espagne

[ 2,11Mio départs
5. Autriche

I 1,60Mio départs

25



lll L'économie touristique suisse

France : ler pays étranger de dépenses touristiques \

des Suisses
® Classement des nationalités
dépenses touristiques 2023 des Suisses a I'étranger

1. France
6,80Mrd€ &

2. Allemagne

344Mrde O
3. ltalie

206Mide @
4. Espagne
| lo98Mrd € o
5. Autriche
] 1,57Mrd€ &
6. Portugal
— Bl6Mic€ &
7. Gréce
— 549Mic€ &
8. Croatie
— 375Mio€ @

26



lll L'économie touristique suisse
Les Suisses en France

B Classement des nationalités - Arrivées en France 2024

1. Allemagne

15,1Mic arrivées & 2,4%
2. Royaume-Uni

12,9Mioc arrivées & 3,5%
3. Belgique
- | 9,39Mio arrivées & 3,2%
4, Italie

7.84Mic arrivées & 2,5%
5. Suisse

7.81Mic arrivées & 10,9%
6. Espagne

7.45Mio arrivées 3,0%

® Arrivées Total France 2024 : 89.8 Mio vs 94.9 Mio en 2023 (+5.6%)
Arrivées Suisse 2024 : 7.81 Mio vs 7.04 Mio en 2023 (+10.9%)
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lll L'économie touristique suisse
Les Suisses en France

#® Classement des nationalités - Recettes touristiques 2023
La Suisse représente 9,7 % des recettes touristiques en France

1. Belgigue

| 8 495 Mio € '° 17%
2. Royaume-Uni
.| T 446 Mio € ° 22%
3. Suisse
. __________________________________________________________________________________________________________________________________| & BO4& Mio € ° 13 %
4. Allermagne

S mmommmmmmmmm—=, 6702Mio€ © 5%

5. Etats-Unis
6507 Mic€ © 19%

6. Espagne
4897 Mio€ @ 11%

®  2023:Tendance +13%
Suisse : 3éme contributeur aprés Belgique, Royaume-Uni

28



lll L'économie touristique suisse

Qui sont les touristes qui viennent en Suisse ?

™ 6 120 000 arrivées en Suisse depuis la France en 2023

Top 10 pays d'origine en 2023

1. France

2. ltalie

3. Allemagne

4. Espagne

5. Royaume-uni

6. Pays-Bas
[=-—]

7. Belgique

6,120Mio arrivées

3,481Mio arrivées ©

2,97 1Mio arrivées ©

2,234Mio arrivées

921,0K arrivées ©

299, 7K arrivées

112,0K arrivées

1,4%

31%

82%

7,0%

56%

9,4 %

0,1%
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lll L'économie touristique suisse
Qui dépense en Suisse ?

® Classement des nationalités
Recettes touristiques 2023 sur le territoire suisse

9 217 Millions € de recettes touristiques pour I'année 2023 en Suisse

1. Germany
| 22896 Millions €
2. France
[ 1 734,4 Millions €
3. Italy

932,6 Millions €
4. UK
|

5. United States of America

404,4 Millions €

300,1 Millions €

30



lll L'économie touristique suisse

m Les Suisses: premiers contributeurs par habitant

Dépenses touristiques par nationalité en France:

® 1/3 des dépenses effectuées par les Suisses sont effectuées en France

Dépenses touristiques suisses dans le
Dépenses touristiques suisses en

soit des dépenses totales
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Saisonnalité



L'économie touristique suisse
Les périodes de réservation de la clientéle Suisse en 202

Une saisonnalité lissée sur I'année, avec un rythme de vacances scolaires réparti sur
I'année. Des dépenses mensuelles coordonnées a cette temporalité.

30
25

20

15
||

. | — —

janvier février mars avril mai juin juillet aolt septembre octobre novembre décembre

Période vacances ~ mmmmm Jours fériés e Répartition
dépenses

Moyenne des vacances nationales, chaque canton ayant son propre calendrier

Sources : https://www.feiertagskalender.ch/cal. php?geo=3056&jahr=2023&klasse=5&hI=fr
https://cleyrop.tourisme-datahub.fr/app/dataviz/87b56130-c3eb-463f-bd46-5c0aeb7b3017



L'@économie touristique suisse
Calendrier des vacances scolaires 2025

Suisse: Vacances scolaires 2025 [ Schweiz: Schulferien 2025 [ Svizzera: Vacanze scolastiche

2025

| 2024 | Jan/Ge | Feb | Mar/Ma | Apr/Av | Mai/Ma |JunIJuinIGi | Jul/JuilfLu |AugIAomIAg | sept/set | okt/oct/ot I No |DexIDécIDic|
s | g g t N v
ac 2 z-: Kommunat | communat | B o nf o zn--m' zz
i
23 3 kommunal [ communal / 7 18 7 15 6 7 22
I [ rommat <o [
i
23 3 kommunal [ communal | 7 18 7 8 6 7 22
AR [ ommnet onm |
i
23 3 kommunal [ communal / 7 18 7 8" 22¢ 10° 22
e [ rommut <o [
BL zs—: s-u ¥ s = . 2o [ zz
£ \ : ||
s s ) " u 2 s . 2o x
Bs 3 ] ] - : [
T
] z:«—: ,_7 . 2 ¥ - o Il x
| f |
2 s 2 [l n » s " 2ol 2« n
e Wi ] | . : [ ]
oL | C | | : [
|
Gr I n—:- u-'u . - o o o 2
3 . B
TRE zs—: B ‘u o 2 , N B 2
= — -
LU z:—: 21—7 o 2 , N 2o [ - zz
- | ‘
ne 1 zs—: u‘zs ¥ s , N ‘Hl 2
—
Nw 5 zs—: u—7 u| 2 , " 2o [ n
t
o Em z:—: 24'—7' » ” - o [ 2
. \
w H z:—z Kommunal | communat | B o , . ) " n
- |
* ¥
sH EE ,.—, ,-.. - 1o , . u-., 2
so il zs—: | “l u] , o <l s
sz P za_a 27-3| I ” |s'| P , o ‘Bl 2
|
c n—n 2_1 a 2 N M - )
;
Ty u—a ,.—1 ,.] , N ‘Bl "
i |
UR ] | - : .-
vo if z:—: u-—7 o Bl a0 - o [l 2
|
VS mm z:_: s-u | " s ; . ‘Bl 2|
\
. : i
23 3 kommunal [ communal / 0 2* 14 15 6 7 22
e ] " | [
Ani n ohne Gewahr, einzelne Gemeinden kénnen Ferien individuell festlegen | Données sans garantie, certaines communes peuvent avoir des périodes de vacances différentes | Dati senza garanzia, i singoli comuni possono avere periodi di

vacanza diversi

*:Dates variables, selon I'établissement et/ou la région [ Variable Daten, je nach Schule und/oder Region [ Date variabili, secondo la scuola efo la

regione Source: CDIP - IDES / Quelle: EDK - IDES |/ Fonte: CDIP - IDES

2026
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Jll Tendances 2025
Une envie de voyager forte

B TOP 3 des environnements de

® Intentions de voyages au cours des 6 prochains mois
voyage

En ville 58 %

Sur le littoral, la mer 33 %

avril - juin juin - aoalt sept - nov déc - mars

()
B Régions privilégiées dans le cadre d’un voyage en France (en %) U9 Geliprgie 240 L

Coéte Atlantique
4

Biarritz
1

lle de France
28

Alpes du Nord
5

Bourgogne
5

Corse

Bretagne o
6 Cote d'Azur
20

Bordeaux

6

Normandie
6

Alpes du Sud Alsace
7 Provence 17

13 Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France
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lll Tendances tourisme
Ou les suisses partent en vacances ?

® Voyages avec nuitées selon la destination
Part du nombre de voyages

Autres pays du monde
7%

Autre Europe
20% Suisse

36%

France
10%

Italie Allemagne
12% 12%

Europe: 93 %
Les destinations internationales: 7 %

Source : Etat des données: 24.10.2024 - OFS — Comportement en matiére de voyages suisses



Jll Tendances
Estivale - 2024

4 041 CHF 2,3 SEMAINES 55 %

Budget vacances moyen des foyers Durée moyenne des séjours d'été pour des Suisses sont partis & 'étranger cet
suisses (+21,1 % vs 2023) les Suisses été
‘ ' France: 2119 CHF ‘ . France : 2,2 semaines ‘ ' France : 39 %
. Moyenne européenne : 2465 CHF ‘ Moyenne européenne : 2 semaines ' Moyenne européenne : 52 %
DESTINATIONS FAVORITES DES l 8 o/
SUISSES POUR L'ETE 2024 o

des Suisses ont opter pour des 52 o/o

vacances nationales

VN
& " France :42 % des Suisses ont souscrit A une

- o
ITALIE assurance voyage pour I'été

FRANCE 26 % . Moyenne européenne : 30 %
o

ESPAGNE
16 %

17 %

38

Sources : Etude Hellosdfe juin 2024



https://hellosafe.ch/assurance-voyage/etude-vacances

Tendances 2025
Les tendances voyages 2025

Coolcation : Les destinations au
climat plus frais, gagnent en
popularité, attirant les voyageurs en
quéte de nature sauvage.

Radical Sabbaticals : Le télétravail
et les congés sabbatiques favorisent
les voyages prolongés, comme les
croisieres autour du monde

Set-jetting : Les voyageurs
choisissent des destinations

inspirées de films ou séries, comme
Dubrovnik (Game of Thrones)

Tourisme gastronomique : La
gastronomie devient une
motivation de voyage majeure,
avec des excursions culinaires.

Tout-inclus haut de gamme : Les
voyageurs recherchent des
expériences tout-inclus de luxe,
alliant simplicité et exclusivité.

Le "bleisure”: combine affaires et
loisirs, renforcée par des
destinations populaires et des
offres définies des grands hételiers.

39

Source datas : Les tendances voyages 2025 par MSC Croisiéres - https://abouttravel.ch/industrie-des-voyages/les-voyages-daffaires-ont-repris-dans-les-entreprises



Jll Tendances 2025
La clientéle suisse

Courts séjours, activités de pleine
Réservations de derniére minute,

nature, oenologie, gastronomie...
Destinations de proximité,
privilégiées : France, Autriche,
Allemagne et Italie

Intérét pour le développement
et le tourisme durable

Voyages effectués
majoritairement en voiture

Locations de maisons de
vacances en hausse, mais les
Suisses privilégient encore
I'hotel

réservations pour I'été ont
débuté assez toét aupres des TO

Fort potentiel pour les couples :

45% d’entre eux prévoient des
séjours exclusifs avec leur
partenaire ces prochains mois

Attention particuliére portée
aux conditions de
vente/annulation et plus de
recherches d’'information

Respect strict des consignes et
recommandations officielles
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Tendances 2025
La Suisse : un marché prioritaire pour les destinations frangaises

® Clientéle suisse: ® Attractivité de la France

Oenologie,
gastronomie,
vélo, train

=

La France, Accessible
un pays en voiture
dépaysant
Littoral
frangais
41

Source datas : Les attentes des professionnels suisses du voyage 2025 - https://abouttravel.ch/reisebranche/travel-inside-umfrage-das-erwartet-die-branche-2025/
Etude Hellosafe juin 2024 - https://hellosafe.ch/assurance-voyage/etude-vacances



Jll Tendances

Typologie des touristes suisses

l.Les décontractés
“Ces voyageurs recherchent
principalement la détente, le bien-étre et
une ambiance de vacances relaxante. lls
veulent profiter du bon temps et ralentir”

Un hébergement confortable
(hétels ou gites)

Un acces a des activités de
relaxation et de bien étre

Une météo clémente.

Des expériences simples, sans
pression, dans la détente

27% des voyageurs suisses

Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France

2.Les arpenteurs

lls aiment le grand air, les paysages
naturels et les activités en plein air. Leur
slogan pourrait étre : « Dehors, sinon rien ».

Des espaces naturels préservés pour
explorer, randonner ou faire des balades

Des possibilités d'activités en extérieur
comme le cyclisme

Une connexion avec la nature et vivre des
expériences hors du commun.

Des lieux peu fréquentés, loin de la
foule.

21% des voyageurs suisses
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Jll Tendances

Typologie des touristes suisses

3.Les érudits
Ces voyageurs cultivés recherchent avant
tout la richesse culturelle et historique
d'une destination. Ils veulent apprendre et
explorer l'histoire et le patrimoine.

Une destination avec une
grande richesse culturelle.

Une offre culturelle variée
(théatre, concerts, festivals)

Visiter des lieux culturels exceptionnels.

Participer & des événements culturels
(pieces de théatre, opéras, festivals).

20% des voyageurs suisses

Sources : Toluna - Harris Interactive 2024 - Atout France

4.Les prudents

lls recherchent avant tout la sécurité, la
simplicité et un bon rapport qualité-prix
dans leurs voyages.

Un séjour sans surprises, avec une bonne
organisation et des prestations claires.

Des offres abordables, tout en
assurant un minimum de confort.

Des options d'hébergement et de
transport bien notées et reconnues.

La possibilité d’explorer en petits
groupes ou de maniére encadrée.

18% des voyageurs suisses
43



Les Suisses
attendent de
I'ordre et du
sérieuxdans le
service:
ponctualité,
discrétion et
efficacité sont les
maitres mots.

S'ils sont
germanophones,
accueillez-les
avec quelques
mots en allemand.
Vous pourrez
ensuite changer
pour l'anglais ou le
francais si vous
voyez qu'ils le
maitrisent.

l «¢) LEDICODEBASE

Bonjour

Grliezi (suisse-allemand)

Bonsoir

Guete Abig (suisse-allemand)

Bienvenue

Herzlich Wilkkommen

Merci

Danke ou merci

Les Suisses
anticipent et
réserventen
amont. Ouvrez
vos systémes
de réservation
et billetterie en

lll Régles d’'or pour accueillir les touristes suisses

Dotés d'un
pouvoir d'achat
élevé, ils
apprécient les
produits

de qualité et
s'attendent
également a un

conséquence. "
service
personnalisé.
Bonne journée

H bientat
Bis bald

Einen schénen Tag

Une propreté
irréprochable est
attendue dans les
hébergements et
restaurants.
C’est un point
fondamental, en
particulier dans
les sanitaires.

HAu revoir
Auf Wiederluege/Tschuss

(plus familier)

(en Suisse allemand)

ul

Sources : Etude Hellosdfe juin 2024



https://hellosafe.ch/assurance-voyage/etude-vacances

Stratégie et
Actions clefs



Jll Trois cibles

Convaincre
le grand public

Mobiliser
les médias et
les prescripteurs

Fidéliser
les professionnels
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lll Nos priorités opérationnelles 2025

O

Renforcerle Saisonnalité: Développer la
France comme touri ) N
i et Développer les notoriété des
premiére actif runité destinati
destination notamment 'oppor unités estinations
touristique avec le d avant. et aprés frangqlses en
durable d’ici cyclo- saison ) Swss.e
2030 tourisme aléemanique
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Convaincre



Jll Actions clefs

Campagne

Paneuropéenne Campagnes
régionales
EXPLORE FRANCE g
mars-décembre Cote d'Azur, Corse,
2024 Auvergne-Rhoéne
Alpes..

Retrouvez 'ensemble de nos actions sur atout-france.fr

Actions
d’opportunité
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lll Campagne Explore France

#ExploreFrance




lll Campagnes Destinations

Un exemple : la Corse

CAMPAGNE PRINT
decencve MMM}

marmite

CAMPAGNE DOOH

CAMPAGNE DIGITALE

358 000 lecteurs touchés
dans 4 titres
100 % FR

177 écrans dans 8 villes
70 % DE
30% FR

6 500 000 Impressions
70 % DE
20 % FR
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lll Actions d’opportunités et d’influence

Un événement d’influence :
Le Zurich Film Festival 2023

ZURICH
FILM
FESTIVAL #ZFF2023

LOREAL UNIFRANCE

MTOUT [ 22
F“RTwN‘(‘:E =

Un événement durable lors de la
Tournée médiatique de septembre 2023
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lll Actions multipartenaires
Ecosystéme France.fr et Magazine Explore France

SITE FRANCE.FR MAGAZINE

1.5 M pages vues EXPLORE FRANCE

VERSION france.fr/de
4161 pages vues

8M d'impressions
numériques

E-NEWSLETTERS
suisse

FACEBOOK DE

11 290
contacts

65 000
contacts

Source : Aout France - Janvier 2024



lll Actions multipartenaires
Facebook

[ Hommes [l Femmes

25000

20000

15000

10000

5000

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

REPARTITION DES AGES DES FANSEN FONCTION DE

LEUR SEXE - PAGES DE ET FR CONFONDUES

65+

Evolution du nombre de fans suisses sur le compte
Facebook DE en 2023

2500 2368
2300
2100 f
1600 - Ol S S ——
1700
1500

(@é u"'@ w“o@ ”"5} ‘!‘& 5&0 53'@' Y'OSM c(p\ i -@ﬂ@ 6‘{}@ o

o < &P o @ chp“\
e <

=Do é.

TOP 10 EXPLORE FRANCE (MARCHE)
DES PAGES FACEBOOK

Par nombre de fans en 2023

wees. D
rovaunveun [ D
eras-uns [P
e [P
rrance D
eseacre [P

roumanie [
aLemacne
COREE DU SUD ..
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Jll Actions 2023

/oyage prive

14 campagnes
Explore France

5

—jedelweiss

lastminute.com

TOUS VOLETS CONFONDUS, LA CAMPAGNE EXPLORE
FRANCE A REALISE...

B 1820 358 € de chiffre d'affaire
B plusde 60 M dimpressions
B 55000 clics surles liens

® 135000 clics au total

26

campagnes en
2023

12 campagnes
Destination

I1C A

voyage privé

...............................

" TGV Lyria 55



lll Un dispositif digital puissant

| | Campagne E-Newsletter:
» Mutualisées zone ASA
« Marché Suisse DE/FR

- Exclusivité (un seul partenaire) ou contenu
thématisé (plusieurs partenaires)

Grand public

® Magazine Explore France :

« Diffusion digitale 100 000 impressions

# Relais via Réseaux Sociaux

» Facebook : 64 000 abonnés

Taux ouverture

Taux de clic



Mobiliser



lll Le paysage médiatique suisse

%\ \\\ REPARTITION LINGUISTIQUE
102 '|8 DES QUOTIDIENS SUISSES
RADIOS
QUOTIDIENS PUBLIQUES
E=  ALLEMAND (62 %)
|:| @ B B B FRANCE (28 %)
i1l ITALIE (10 %)
CHAINES TV MAGAZINES

PUBLIQUES HEBDOMADAIRES

N\
— | . &N 98 4 %
729 M S G 99,

de la population utilise
Internet

58

Sources : Digital reports mars 2024


https://datareportal.com/reports/digital-2023-switzerland

lll Le paysage médiatique suisse

CONSOMMATION L __ | =) =
MEDIATIQUE 2H56 1H28 1H38
JOURNALIERE RADIO JOURNAUX
LES INCONTOURNABLES

TR

() SUISSE ROMANDE

Bilan : 10 209 ex.
24 Heures : 39 077 ex.

Tribune de Genéve : 23 833 ex.

@ SUISSE ALEMANIQUE

Tages-Anzeiger : 103 807 ex.
Der Bund : 62 143 exemplaires
20 Minuten : 298 429 ex.

O ORingier

() SUISSE ROMANDE

Blick : 86 100 visites par jour
PME : 14 250 exemplaires
L'lllustré : 66 193 exemplaires

® SUISSE ALEMANIQUE

Schweizer lllustrierte : 85 345 ex.
Blick : 74 852 exemplaires
Forbes : 30 000 exemplaires

[%

7y &n
1H43  6H
SRCE)SCEIAAB;(( INTERNET

87,4 %

des utilisateurs internet s'y
connectent via leur
téléphone

Sources : Digital reports mars 2024
Goldbach septembre 2024
Ringier septembre 2024
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https://datareportal.com/reports/digital-2023-switzerland
https://goldbach.com/de/en/home
https://www.ringier-advertising.ch/en/

lll Journaux
Grands quotidiens en Suisse romande

Nombre de lecteurs par parution :

400 000
352 000
350 000
300 000
250000
200 000
150 000 126 000
100 000 34 000 29000
50000 .
20 Minutes 24 Heures Le Temps Tribune de Genéve
- LE TEYPS e
X% EFEnr e

G-
e e o e

Sources : Goldbach mars 2024
Le Temps mars 2024


https://goldbach.com/de/en/home
https://publicite.letemps.ch/tarifs-et-kit-media/

Il Journaux

Grands quotidiens en Suisse alémanique

Nombre de lecteurs par parution :

1400 000 1306 000
1200 000
1000 000
800 000
600 000
403 000
400 000 340000
200 000
0
20 Minuten Blick Tages-Anzeiger
C) T ke
B -
e = il

295000

Schweizer lllustrierte
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Sources : Goldbach septembre 2024
Ringier septembre 2024


https://goldbach.com/de/en/home
https://www.ringier-advertising.ch/en/

lll Communiquer sur sa destination
dans les médias suisses

, Communi r sur i
Mettre I'accent N uniquer s Importance des Valoriser le
. le renouvellement - . patrimoine naturel
viades constant de I'offre produits et services t oré 5 de |
o . et préservé dela

communiqueés en France au de tres grande ‘; |

. 2 rance lors
de presse et travers qualité.

d’accueils de presse.
Le tourisme durable

d’événements

e Personnaliser
meédiatiques. Les

nhewsletters sur

la ff!CllIte . Suisses sont I'.accueil etle estun sujet
d’acces depuis avides service. Importance . —
la Suisse d’expériences rapport qualité/prix importan f:ux yeux
riches et variées des Suisses

62



lll Actions clefs
Médias, influenceurs et prescripteurs

TOURNEE ACCUEILDE CONFERENCE DIFFUSION TOURNEE

MEDIATIQUE PRESSELYRIA DEPRESSE MAGAZINE  MEDIATIQUE gb’:l"g_':"ﬁm
LAUSANNEET  ETDISNEY  GIGONDAS FRANCE ~ LAUSANNEET ZUR(CHFH
ZURICH EXPLORE ZURICH
février 2025 février 2025 avril 2025 mai 2025 septembre septembre
2025 2025

50 accueils de presse dans différentes régions frangaises
+ 30 envois presse par an
+ 20 nouveaux médias rencontrés par an

Retrouvez 'ensemble de nos actions sur atout-france.fr
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Jll Actionsclefs
Evénements médias

. . i | -
! e = ' N -

Déjeuner de presse Cité Internationale de la Langue Frangaise Conférence Art de Vivre avec I'Ambassade
Consulat de France a Genéve Résidence de France & Berne

diatique de septembre 2024
Zurich

O

Tournée m

64

Conférence Gigondas avec 'Ambassade Tournée médiatique de février 2024
Résidence de France a Berne Lausanne



Actlons clefs, Accueils de gresse

&l
e weekly
I

' travel
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Ferlb i Chinmwan it sirer Oinse fir

Monsueur Moutarde & Co. SEEEE | Eooes
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L : - Keburrioum Ot boitotale i wnede Chech sl Bk stk e nmene  COrSe, timulrich. p[x 215 000 followers
Levernois, swissglam, 38 500 Dijon, Schweizer lilustrierte, 85 354 exemplalres

Voyage en Guyane frangaise

followers au plus prés de la nature

Olympique et
colégram

et bt
e Tel
=y

Provinz der Schldsser und Girten

gne, Luzerner Zeitung, 94 373 - .
exemplaires Paris et Lille, 24 heures et Tribune de Genéve, 39 077 et 23 833 exemplaires 65



Jll Actionsclefs

Envois presse

CEMTRE DES:ZI:%
MONUMENTS NRTIDNRUN :C

[ATOUT
FRFINCE

Ao - i
[ty

Invitation déjeuner de presse

A loccasion de l'osuverture de
la Cité internaticnale de la langue frangaise & Villers-Cotteréts

Marlon Paradas, Ambassadrice de France en Sulsse,
Chmant Leclere, Conswl géndral de France & Gendve,
Josy Carrel-Torlet, Directrice du dédvaloppemant deonomigue et de Ja relotion visiteurs
du Centng des Monumaents nationaux
Paul Rendin, Directeur de o Citd internationale de lo longue francaise,
Frégtéric Meyer, Directour Aot Franee ltalie, Grice, Suisse

ont ke plaisic de vous inviter & un déjeuner pour |a presse

le rhardi 13 fivTier 2024 5 12
4 la Résidence du Consul géndral de France

Adrgsse ; 218 Chemin de Bellefontaine, 1223
Celogny

2  Explore France

Powered by Atout France

Weaplarer ranca
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Explore Froncs
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] Actions clefs

Rencontres presse 2024
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Jll Actions 2021 - 2024

. Nb d'accueils . Nb de journalistes/blogueurs (accueils de presse)

Nb d'événements Nb de journalistes/blogueurs (événements)
120
120
100
80
72
61
60
m’_‘ ..
40 C o lln &
= _ 30
D o2 [ =° 27 29

1

68

2023 2024
Réalisé au 1/11/2024



lll Des actions presse soutenues par un dispositif digital
puissant

69

COmmuniqués de presse .
« Mutualisés zone ASA

« Marché suisse ALL/FR

« Exclusivité (un seul partenaire) ou contenu

thématisé (plusieurs partenaires)

Relais via réseaux sociaux
* Facebook : 64 000 abonnés

« LinkedIn

Accueil de Presse

« Exclusivité (un seul partenaire)

« Multipartenaires

Relations Presse

- Contacts presse développés pour
renouveler les relations médias

1200

contacts qualifiés
+ 280 % depuis 2022

Taux ouverture 35,4%

Taux de clic 1,7%



Fidéliser



® Tour-opérateurs:

Holelplan

CHIFFRE D’AFFAIRES GROUPE : 1.43 Mds
CHIFFRE D’AFFAIRE SUISSE : 158.2 Mio CHF

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE :

MIGROS

m l tourisme
travelhouse pour tous

6> interhome

P Hotelplan

M
DER
Touristik

CHIFFRE D'AFFAIRE SUISSE : 6.5 Mds €
CHIFFRE D’AFFAIRE SUISSE: 485 Mios CHF

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE :

golfa,?travel KUOH!
B ailour

manta voyages

S1PRES DL PARADIS

Les professionnels suisses du tourisme

U. TUI

CHIFFRE D’AFFAIRE GROUPE : 19 Mds €
CHIFFRE D’AFFAIRE SUISSE : 4.9 Mios CHF

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE :

[ ]
airtours B3

e —
CRUISETOUR

knechtreisen

der Spezialist

CHIFFRE D' AFFAIRE GROUPE : 209.6 Mios (2018)

MARQUES PROPOSANT LA
DESTINATION FRANCE :

agrarreisen %@
ARCATOUR
) sinnvoll reisen
N Echil unterwegs. “w&% lllll
g.m SHIP'N'TRAIN Q

MUSICCRUISE

Frantour et Hotelplan sont spécialisés sur la France et notamment Paris.
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lll Les professionnels suisses du tourisme

s Autocaristes et agences de voyage :

=

270

AUTOCARISTES

toutes destinations
confondues

® Presse spécialisée
e Travel Inside

» Travel News

ng
1400

TOUR-OPERATEURS ET
RETAILERS

U,

150

VOYAGISTES, AGENCES
ET AUTOCARISTES

proposent la France dans
leurs programmes
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Jll Le contexte structurel

Les tendances

® Tendance Marché

® Tendance
Consommation

® Tendance Pro

Taux d'intermédiation > 10% pour la destination France

La densité des agences de voyages varie d’'un canton a l'autre.
Canton de Zurich siege de nombreuses représentations : DER
Touristik Suisse, Hotelplan, TUI

Les autocaristes sont situés en dehors des grandes villes - dans
les régions rurales

Attrait des offrres “petits budgets” : Frantour propose une
sélection d'offres et de suggestions

Voyages a théme plébiscités pour visiter et voir le plus possible en
temps restreint

La destination France reste importante auprés des agences
spécialisées et des autocaristes

Programmation stable : la France reste une valeur sdre et
appréciée.

Distinction entre la Suisse Alémanique et la Suisse Romande :
connaissance de la destination et type de séjours différents

La tendance est d’'éviter les lieux de masse. 73



lll Actions clefs
Pour les professionnels

SALON FESPO WORKSHOP

Destination Zurich France en KOM;AUS: ION 1B Berlin
Montagnes Suisse
L 30 janvier au . . 4 au 6 mars
2025 f 2025 f 2025
janvier 9 février 2025 evrier evrier 2025

RDV en
France da
Lyon

1 au 2 avril 2025

+ organisation d’Eductours dans différentes régions frangaises

Retrouvez 'ensemble de nos actions sur atout-france.fr

WORKSHOP
outre-mer

22 au 24 avril
2025
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lll Actions clefs
Pour les professionnels

Ouverture
ligne
IMEX Gala CCIFS Workshop Zugich /
Frankfurt EHL LyonTBC  Montpellier
et Calvi
20 au 22 mai 2 juin 2025 11 au 14 juin 27 septembre
2025 2025 2025

Workshop
Nature
Active

22 septembre
2025

EVENEMENT
Festival Vg;’ék;?gs
du Filmde
Zurich
27 septembre 3aub
2025 novembre 2025

+ organisation d’Eductours dans différentes régions frangaises

Retrouvez 'ensemble de nos actions sur atout-france.fr
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lll Actions clefs
Workshop, Eductours et opérations dédiées

N _ e
Workshops Atout France

Septembre musical & Montreux Eductour en Isére



lll Des actions soutenues par un dispositif digital puissant

» CGmpagne E-NewslLetter:
« Mutualisée zone ASA
« Marché Suisse DE/FR

« Exclusivité (un seul pqrtenaire) ou contenu thématisé
(plusieurs partenaires)

® Relais via Réseaux Sociaux
« LinkedIn

» Insertion dans presse spécialisée
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Jll Calendrier

. QATOUT
CALENDRIER DES EVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025 H FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

ARTGENEVE

[+

=

>

Z

<

-

oz ARTGENEVE
=

[+ 3

>

w

[

» FESTIVAL INTERNATIONNAL DU FILM DE FRIBOURG
<

=

Promotion loisir . Evenements sportif

BTB . Evenements culturels
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Jll Calendrier

) ATOUT
CALENDRIER DES EVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025 H FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la Franc

our| d e

=
@
>
<
<
=
EUROVISION BALE ART BASEL
=
=1
5

Promotion loisir . Evenements sportif

BTB . Evenements culturels
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Jll Calendrier

) RATOUT
CALENDRIER DES EVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025 [ FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

P

=

=

2

0 MONTREUX JAZZ FESTIVAL PALEO FESTIVAL
- LOCARNO FILM FESTIVAL

2

o

<

Ly

g SEPTEMBRE MUSICAL FESTIVAL INTERNATIONAL DE LITTERATURE
=

w

=

o

w

(7]

Promotion loisir ‘ Evenement sportif

BTB . Evenement culturel
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Jll Calendrier

) RATOUT
CALENDRIER DES EVENEMENTS CULTURELS IMPORTANTS EN SUISSE 2025 [ FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

w FESTIVAL
o INTERNATIONAL DE
o0 LITTERATURE
o

=

(8]

o

w

g MONTREUX COMEDY FESTIVAL
=

wl

>

o

4

L

3

=

Luy

($)

L

(=]

Promotion loisir . Evenements sportif

BTB . Evenements culturels
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Jll Calendrier

) ATOUT
CALENDRIER OPERATIONNEL 2025 FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

JANVIER

FEVRIER

ZURICH
LAUSANNE

MARS

Promotion loisir . Promotion tourisme
d’affaires

Presse . Corporate
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Jll Calendrier

) ATOUT
CALENDRIER OPERATIONNEL 2025 FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

AVRIL

MAI

JUIN

Promotion loisir . Promotion tourisme
d’affaires

Presse . Corporate
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Jll Calendrier

) ATOUT
CALENDRIER OPERATIONNEL 2025 FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

AOUT JUILLET

LAUSANNE
ZURICH

SEPTEMBRE

Promotion loisir . Promotion tourisme
d’affaires

Presse . Corporate
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Jll Calendrier

) ATOUT
CALENDRIER OPERATIONNEL 2025 FRANCE

L'Agence de développement
touristique de la France

NOVEMBRE OCTOBRE

DECEMBRE

Promotion loisir . Promotion tourisme
d’affaires

Presse . Corporate
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Informer nos partenaires



TEAM

FRANCE
SUISSE

La Team France Suisse se
consacre G aider les
entreprises francaises &
mieux appréhender le
marché suisse, contribue a
I'attractivité  économique,
culturelle et touristique de

la France. Elle
accompagner les jeunes &
I'international via le

Volontariat International en
Entreprise (V.LE) et
connecte les  acteurs
frangais et suisses afin de
renforcer la coopération
bilatérale.

lll En coopération avec les services francais

E X E X
AMBASSADE CONSULAT
DE FRANCE GENERAL
EN SUISSE ET DE FRANCE
AU LIECHTENSTEIN A ZURICH
Liberté Liberté

Egalité Egalité

Fratermiié Fraternité

E N
CONSULAT
GENERAL
DE FRANCE
A GENEVE
Liberté

Egalité
Fraternité

@ CCI FRANCE SUISSE

BUSINESSFRANCE Handelskammer Frankreich-Schweiz

sty I
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Infographies - 2024

SUISSE

JANWIER 2024
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ATOUT
P FRANCE

—
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lll Anticiper, Observer : Une veille permanente

- Une veille réguliére nous permet d’alimenter de nombreux documents pour vous renseigner sur le
marché suisse :

¢ Des notes de situation et notes sectorielles

[L11%
FRA! RETE

¢ Une carte interactive
e Un suivide la distribution

e Une veille média

ﬂi
q
|

CBECEENE M

Retrouvez tous nos documents sur www.atout-france.fr
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lll TENDANCES

Comjonctirs at dermidres
tendances

Wit de conjoncture.
il 2638

Heste de conjone ture de
2004

Frécedentes Note ge
cenjonctuse

Contactin)

Conjoncture et derniéres tendances
i e i R =

\iriabite déeryplage meeetusl dey Leselances du wecbear, b Notes de conjoncture e
Fiinrebrmie LTI [ITTTTENT G4 Sutete,  INServale rguber, Fwbunion de Siéreny
Inticateurs

Bn w'appuy bt France ek
e okt .

e & o das
Fillées b conurt w1 sarpen Latrose

Un grarsd rsmisen dhe shonsden, notamment e dy dats hub France Tourme Dénarvation
bt fue M PR, (AT B 50§ S RITio i S B T

635 +2,1% 53%

Md€ dels ot
capaitt ocoupation

fo— skeienre 2

[im— weila Iidneborn

comubées 5 France en e die. 2003

tn s 224 Orsee)

éoembne .

20 ——

hangue 0o

sranced

Conjoncture et derniéres tendances Atout

France

Source : Bureau Atout France en Suisse (2024)

Plateforme d'observation et de veille

L'Agence de développement
touristique de la France
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Un dispositif au service des adhérents



]l Atout France - #Activateur de Tourisme

GOSN LIE TR IR LT R LR R TU O

g

Vision o [EXSUSY o VA A E—

Le tourisme est un secteur dynomique, qui ne
cesse d'innover &t de 5"adapter afin de figire
face aux évolutions sociétales et aux crisges
auxguelles il est réguliérement confrenté,
L'agilité &t la bonne cohésion de ses acteurs
constituent une véntable force & Nheurs ol le
tourisme frangois doit faire face & d'importants
défis pour maintenir son attractivité_ sa
compéfitivité et préparerI'avenir, Investissement
et montée en qualité, durabilité, inclusivité et
acceplabilité, sont au coBur dés enjeux.

LI LRI TR |

Atout France accompagne les acteurs du
tourisme dans I'adaptation et la valorisation

de leur offre. Elle insuffie de nouvelles pratiques
a méme d offrr aux voyageurs une expénence
de séjour inoublioble en France,

T TR e R T e A e T A e T AT TR LA TR g,

. Ambition

Atout France a pour ambition de conforter le leadership

de la destination France et de confribuer & en faire une
référence mondiale de foursme durable d'ici 2030.

Grace & son fonctionnement partenarnal et & I'engagement
de ses équipes présentes en France et @ I'international,
I'Agence fédére un collectif engagé qu'elle mobilise
autour d'une feville de route ambitieuse : conforter les
performances et le rayonnement de la destination France

et accélérer la transformation du tourisme francais vers des
modéles plus qualitatifs, durables, innovants et inclusifs,

=
OO [T ||||'.i‘v'

Nous développons, avec le collectif

des acteurs du tourisme francais et
international, les expéniences tounstiques
des voyageurs powr avjourd'hui et demain.

Valeurs

EXPERTISE, INNOVATION ET COLLABORATION

Forte des expertises qu”elle réunit. Atout France cherche
constamment & innover pour répondre gux attentes de
se&s partenaires. Ble favorise les coopérations et la mise &n
commun des ressources pour maximiser 'impact de ses
actions au service du collectif.

ENGAGEMENT ET RESPOMSABILITE

Les équipes d’ Atout France se distinguent par le fort engagement
qui les arime : passion du méfier, désir de satisfaire au mieux leurs
partenacires, esprit de responsabiité pour répondre aux défis actuels
du toursme. Leur mobiisation constitue un réel atout pour imputser
de nouveaux projets et saisir toutes les opportunités permettant
d'accompagrner le développement durable du tourisme frangais,

@ RESPECT, DIVERSITE ET OUVERTURE A L' AUTRE

Les voyages favorsent la renconire de I'autre. &f la compréhension
o’ quires culiures. Cetie cuverture d'esprit imigue le fonclionnement
méme d" Atout France, riche de collaborateurs de 24 nationalités,
de parfenaire: frandais &1 infemationaux issus de toutes les
branches du tourisme. Des hommes ef des femmes. aux experfises
diverses, qui font de leurs différences une véritable force au

service du tourisme frangais.
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] Atout France- Activateur de Tourisme

—Promesse

&

(AR LT RR T AR R AR RUEEIRY N R LI

Mous nous engageons a mobiliser les savoir-faire

des professionnels du foursme frangais et nos différents
champs d'experfise pour proposer aux visiteurs

du monde entier des séjours inoubliables en France.

Mous activans tous les leviers et moyens pour déevelopper
I"attractivite, la competitivité et la durabiliteé de nofre
modéle touristique fout en veillant @ associer opérateurs,
temitoires et habitants.

dans 30 pays,. Atout France n'est

pas sevlement un accompagnateur
duv monde du tourisme, Il pense,

agit, propose, fransforme, invente

de nouvelles solufions, s’engage sur
I'ensemble des enjeux économigues,
sociétaux et environnementaux, et
valorise nofre teritoire auprés des
voyageurs francais et internationauvx
pour les inviter a le (re)découvrir.

ATOUT FRANCE
Activateur de tourismes
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Pour nous contacter o LIoUE ATOUT
— FRANCAISE FRANCE

Une équipe dédiée au marché Suisse e Rl A

Frédéric Meyer

Directeur Régional Région alémanique et Europe centrale
Allemagne-Suisse-Autriche-Pologne-Europe Centrale
frederic.meyer@atout-france.fr

Clotilde Baville

Adjointe au directeur
En charge du marketing
et dela veille

clotilde.baville@atout-france.fr

Anne Flambard
Comptabilité RH
Autriche et Suisse

anne.flambard@atout-

france.fr

Fanny Bouley

Cécile Kaba Assistante commmunication et
Responsable presse promotion
RP P Yl presse@atout-france.fr

cecile.kaba@atout-france.fr

Emmanuelle Meyer

Promotion B2B
Event manager

emmanuelle.meyer@atout-france.fr
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l SUIVEZ-NOUS

Atout France Suisse

Explore France FR
Explore France DE

e

olorefrance

@Explore FR

TikTok

@explorefrance

[ATOUT
FRANCE

L' Agence de développement
touristique de la France
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https://www.linkedin.com/showcase/atout-france-schweiz/
https://www.facebook.com/DE.ExploreFrance/
https://www.facebook.com/DE.ExploreFrance/
https://twitter.com/Explore_FR?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.tiktok.com/@explorefrance
https://www.instagram.com/explorefrance/

#ActivateurDeTourismes

ATOUT
FRANCE

www.atout-france.fr




